
 

 

 

 چکیده

 یکشور، امر یرشد اقتصاد یو ضرورت توسعه آنان برا انیبندانش یهاشرکت تیفعال

 یهاتوسعه شرکت یدر حوزه یادیز ینظر یاست. اما متأسفانه کمبودها انکاررقابلیغ

 نیباهدف اصلاح ا روشیوجود دارد. مقاله پ یمفهوم یهامدل نهیدرزم ژهیوبه انیبندانش

است. هدف  شدههیها تهشرکت نیا یتوسعه ریدر مس یمفهوم یهامدلنمودن  تریو غن یینارسا

با در نظر گرفتن نقش  انیبندانش یهادر مورد توسعه شرکت یمند و مفهومنظام یمقاله، ارائه مدل

و  انیبندانش یهاها، ابعاد شرکتشاخص م،یمفاه ف،یها است. در ابتدا به تعاررسانه کیاستراتژ

ست و بر اساس روش ا یفیشده است. نوع پژوهش، کها پرداختهبه آن وطمرب قیتحق نهیشیپ

 یهاو مصاحبه یدانیبرگرفته از مشاهدات م یاست. مدل مفهوم شدهلی( تحلGTداده مبنا ) هینظر

و مسئولان  انیبندانش یهامرتبط با توسعه شرکت یکشور رانینفر از مد 21مند با نظام

توسعه  یمقوله اصل دهدیباشد. مدل حاصل نشان م یرشد م کزو مرا یعلم و فناور یهاپارک

شامل آموزش،  یعلّ طیرسانه منبعث از شرا کیبا توجه به نقش استراتژ انیبندانش یهاشرکت

است و بر اساس راهبرد  ییو راهنما تیهدا ،یابیو بازار غاتیتبل ،یرساناطلاع ،یسازفرهنگ

 یسو . ازشودیحاصل م ندیفرآ امدیعنوان پبه نترنتیو ا ونیزیرسانه تلو قیتوسعه شرکت از طر

 طیشرا نیو همچن یارسانه یهاتیهمچون فرهنگ، نظارت، اقتصاد، فعال یانهیزم طیشرا گر،ید

 ها،تیساو وب هاتیسا ،یالمللنیب یهاتیکشور، ظرف یدانشگاه تیازجمله ظرف یطیمح

 یموثراند. فرامل ندیفرآ نیدر ا استیصنعت س نترنت،یا نگ،یاسپانسر ن،یقوان ،یمعنو یهاییدارا

 ،یمشو خط یگذاراستیمحصولات، س یفیسطح ک یارتقا ،یشدن محصولات، کاهش وابستگ

 ،یناخالص مل دیمشارکت در تول ها،تیفعال جیترو ،یاستراتژ نیتدو ،یساز میتصم

 یهادر توسعه شرکت هانقش رسانه یامدهایعنوان پفروش محصولات به شیافزا ها،ییزااشتغال

 . ندیآیبه شمار م انیبندانش
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 مقدمه

 کياز  شرفتیو پ يجيتدر راتییتوسعه در عرف به معناي شکفتن تدريجي است و  باعث تغ

 يخواهد شد. توسعه به کشف چگونگ ييو نها افتهيحالت تکامل کي يسوبه ييحالت ابتدا

جامعه مربوط  کيدر  يو فرهنگ ياقتصاد يهادهيپد يو تکامل شرفتهیپ يهاحصول حرکت

در  ئيجز يکه تفاوت مي شودهمراه  زیواژه ن نيبا ا يمانند رشد و ترق يلغات ي. گاهگردديم

 .(175،1371پديد مي آورد)عظیمي،مفهوم، 

 يتنها به روابط اقتصاداست که نه ياجانبههمه يریآن، فراگ عام يو توسعه به معن رشد

آن  ياسیو س ياشالوده يهاو در وهله اول به جنبه ياجتماع يهاتیفعال بلکه به همه

 يبدون رشد به توسعه واقع ،يتصور کرد که اجتماع تواني. نمکنديم دایپ يبستگ هاتیفعال

ا ي غالباعه را متخصصان، رشد و توس شتریب يکه حت ستیتعجب ن يجا رونيبرسد و ازا

 .(96،1370،انیباغقره)دهنديآن موردمطالعه قرار م ياقتصاد هيمنحصراً از زاو
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طور مستقیم بر اساس تولید، توزيع و مصرف دانش محور اقتصادي است که به، اقتصاد دانش يو توسعه اقتصاد يسازمان همکار ازنظر

ها است. بر اساس محور، دانش محرك اصلي رشد، ايجاد ثروت و اشتغال در تمامي فعالیتو اطلاعات قرارگرفته باشد. در اقتصاد دانش

صنايع مبتني بر فناوري بسیار پیشرفته وابسته نیست؛ بلکه در اين نوع اقتصاد از تنها به تعداد محدودي  نه محورنشاين تعريف، اقتصاد دا

شوند. هايي نظیر معدن و کشاورزي که اقتصاد قديمي خوانده ميحتي فعالیت، هاي اقتصادي به شکلي بردانش متکي استتمامي فعالیت

ي محض نیست و دانش فرهنگي، اجتماعي و مديريتي را نیز در محور تنها از نوع فناوردانش دبراي ساختن اقتصا ازیهمچنین دانش موردن

 (.1394)فرزين مقدم و کريم لو،گیردبرمي

فراهم شود. امروزه حرکت  يجهان يرقابت يو حضور در بازارها ينوآور يکه بستر لازم برا شوديشکوفا م يکشور زمان کي اقتصاد

وکارها در کسب نيقرار دارد. ا انیبندانش يوکارهاکسب تیات در قلمرو فعالمحصولات و خدم بیدر ترک رییتغ جاديو ا ينوآور يسوبه

انتقال دانش و نشر و  ،يوپرورش و توسعه انسانآموزش ،يو فن يعلم يسازيو توسعه، غن قیتحق د،یتول يندهايفرآ يسازو مدل نییتب

 ينوآور تیاشتغال، متناسب با ظرف جاديو ا يرشد اقتصاد انیبندانش يوکارها. در کسبکننديم فايا يدر کشور نقش مهم ياشاعه نوآور

 نينو ستمیس ايو  نديبه محصول، فرآ يگذارهيسرما قياز طر وستهیطور پو توسعه به قیتحق يدهاکه دستاور يمعن ني. بدابدييتحقق م

 ينوآور جاديدر ا يعامل مهم نيو ا افته،يشيو پژوهشگران افزا نانيکارآفر يبرا يگذارهيسرما يهاتیبه ظرف يو دسترس گردديم ليتبد

 است. يدر اقتصاد مل ياز توان فناور يبردارو بهره

 انیم نيمحور است و در ادانش ياقتصادها در جهان مربوط به اقتصادها نيدارتريپا 1APECگرفته توسط اساس مطالعات انجام بر

 يهاشرفتیو پ هايشده نوآورانجام يهاياقتصادها هستند. طبق بررس نيموتور محرك و توسعه ا انیبنکوچک دانش يوکارهاکسب

 نيمحور بوده است. علاوه بر اکوچک نوآور و دانش يوکارهانوآورانه کسب يهاتیحاصل فعال جهاندر سطح  ریاخ يهادهه يط يصنعت

که  داننديم ياز اشتغال دارتريپا ،يرا در دوران رکود و التهاب اقتصاد يفناور  يهاشرکت ژهيوکوچک به يهااشتغال در بنگاه ن،یمحقق

و  انیبنها و مؤسسات دانشطبق قانون حمايت از شرکت (.1392ي، سلیماني و دارايي، بخار)است جادشدهيبزرگ ا يهاتوسط بنگاه

 ييافزامنظور همموسسه خصوصي يا تعاوني است که بهشرکت يا  انیبندانشسه مؤس و و اختراعات،  شرکت هاينوآور يسازيتجار

نتايج  يسازيتحقق اهداف علمي و اقتصادي )شامل گسترش و کاربرد اختراع و نوآوري( و تجار محور،علم و ثروت، توسعه اقتصاد دانش

افزارهاي در تولید نرم ژهيوراوان بههاي برتر و باارزش افزوده فتحقیق و توسعه )شامل طراحي و تولید کالا و خدمات( در حوزه فناوري

 (.1390د)قاسمي،شومربوط تشکیل مي

اقتصاد را  ييمختلف، کارا طيها در شراآن يریگمیقدرت تصم شيو افزا يبه فعالان اقتصاد قیمستمر و دق يرساناطلاع قياز طر هارسانه

 نديدر فرآ ياسیس يهامشارکت شيافزا يرا برا نهیها زم. آنکننديفراهم م يسطح ثبات اقتصاد شيافزا يرا برا نهیو زم دهنديم شيافزا

با عنوان نقش  يادر مقاله يلادیم 2002در سال  سانیل تریو پ نيکو ستوفري. کرکننديکارا فراهم م ياقتصاد يهااستیس توسعهاصلاح و 

 يناموفق توسعه اقتصاد اتیلهستان و مجارستان و تجرب يموفق در کشورها اتیتجرب يکشورها ضمن بررس يرسانه در توسعه اقتصاد

در  يریدرگ طيشرا رییدر تغ ينيآفرها علاوه بر نقششدند، رسانه داريپا يکه موفق به توسعه اقتصاد يينوشتند: در کشورها نيدر اوکرا

هم  ياطلاعات درست داريو پا ايپو يساختن اقتصاد يکشور باهم برا يهابخش يبه سمت مشارکت تمام ياسیو س يعوامل اقتصاد نیب

فراهم شد.  در  يرشد اقتصاد يبرا نهیزم جاديجامعه باعث ا يهاتمام بخش يهمراه و يو همکار دادنديخوانندگان خود قرار م اریدر اخت

مردم و  يشد که تمام ليتبد يمشکل کشور کيفرد خاص به  کي ايگروه  کيتر شدن معضل بزرگ يجابه ياقتصاد يهافضا ضعف نيا

توسعه بخش رسانه باعث  نیها را برطرف کنند. همچنآن دهم موفق شدن تاًيکردند و نها يبرطرف کردن آن باهم همکار يها براسازمان

و  يو داخل يخارج يهاهيمهم در جذب سرما اریبس يموضوع ياسیثبات س نيکه ا شوديثبات م شيو افزا ياسیس يهاسکيکاهش ر

 در هارسانه سلامت نقشنه یدرزم ياقتصادسنج يهابا استفاده از مدل يلادیم 2011که در سال  يااست. مطالعه يرشد اقتصاد تيدرنها

به  يآزاد و دسترس يهاشده است نشان داد هر چه شمار رسانهانجام قايآفر يجنوب صحرا يکشورها يو اقتصاد ياسیثبات س جاداي
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 تمشکلا نيدسته خاص با ا ايگروه  کي گريد رايز شوديم شتریدر کشور ب سکيثبات و کاهش ر جاديا يباشد، تلاش برا شتریاطلاعات ب

 .شوديم ليمردم تبد يثبات به مطالبه تمام جادينخواهند بود بلکه ا ریدرگ

در  شتریرقابت ب يبرا يمناسب نهیکوچک، قطعاً زم يدیتول يهاشرکت ژهيوبه انیبندانش يهاشرکت يهاتیو قابل هايتوانمند يمعرف

کند که هم فرهنگ  جاديا يانهیزم توانديم نترنتيو ا ونيزيها ازجمله تلواساس رسانه نيکشور فراهم خواهد کرد، بر ا ياقتصاد يفضا

شود و  يرسانخرد اطلاع يهاو محصولات شرکت هايو هم توانمند ردیو شکل بگ جيترو انیبندانش يهاشرکت جاديا مو  ه ينيکارآفر

مدل  میابيتا در میمنجر شود. لذا در پژوهش حاضر به دنبال آن هست انیبناقتصاد دانش ييو شکوفا انیبندانش يهابه توسعه شرکت

 رسانه چگونه است؟ کيان با در نظر گرفتن نقش استراتژیبندانش يهاتوسعه شرکت يمناسب برا

. با انجام شوديکشور م انیبنو سبب تحول در اقتصاد دانش انجامديم انیبندانش يهاحاضر انجام شود به توسعه شرکت قیتحق چنانچه

 يکاسته شود به نحو انیبندانش يهاچنانچه از توجه به شرکت شود؛يحوزه فراهم م نيا يعلم يمبناها تيتقو يبرا نهیزم قیتحق نيا

و  انيدانشجو زیها و نرسانه ان،یبندانش يهاشرکت ياستفاده براقابل قیتحق نيا جيکشور  مختل خواهد شد. لذا نتا يعلم شرفتیپ ریمس

 حوزه خواهد بود. نيمحققان ا

 قیتحق اهداف. 1
است. همچنین اهداف جزئي  رسانه کيبا توجه به نقش استراتژ انیبندانش يهاشرکت  توسعه يمدل برا نییو تب ارائههدف کلي اين تخقیق، 

 اين مطالعه به صورت زير بیان مي شود:

 ها رسانه کيباز با توجه به نقش استراتژ يبر اساس کدگذار انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يهامقوله نییتب -1

ها بر اساس رسانه کيجه به نقش استراتژبا تو انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يها و مقوله اصلمقوله نیمطالعه روابط و اثرات ب -2

  . موردمطالعه يهاحاصل از مصاحبه يهاداده يمحور يکدگذار

 :قیتحق سؤالات. 2

 : یاصل سؤال. 1. 2
با در نظر گرفتن نقش  گريدعبارتبه ايچگونه خواهد بود؟  انیبندانش يهارسانه مدل توسعه شرکت کيدر نظر گرفتن نقش استراتژ با

 ارائه کرد؟ توانيم يچه مدل انیبندانش يهاتوسعه شرکت يرسانه برا کياستراتژ

 : یفرع یهاسؤال. 2. 2
 ست؟یها چرسانه کيباز با توجه به نقش استراتژ يبر اساس کدگذار انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يهامقوله .1

 يها بر اساس کدگذاررسانه کيبا توجه به نقش استراتژ انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يها و مقوله اصلمقوله نیروابط و اثرات ب .2

 ست؟یموردمطالعه چ يهاحاصل از مصاحبه يهاداده يمحور

 . مبانی نظری و مروری بر مطالعات گذشته3

 يشناسدر جامعه زین هينظر نيا شهيرسانه است. ر ياسیس ياقتصاد هيها در توسعه نظرمرتبط با نقش رسانه يهاهياز نظر يکي

 يادياشتراکات ز يوابستگ اتينظر زیو ن نیشیپ يمارکس يکردهايبا موضوعات موردعلاقه رو هينظر نياست. اگرچه مباحث ا يستیمارکس

 يدارهيسرما يهادر رسانه ياقتصاد يروهایچگونه ن»که  کنديموضوع م نيرا صرف ا شيروین ژهيو طوربه هينظر نيا حالنيدارد، باا

 .کننديعمل م ياجتماع يبه نفع مقاومت در مقابل دگرگون

بسته،  رهيدا ني. در اکشديبه چالش م را وارو جامعه توده ياارتباط توده ليوار، وسابسته فرهنگ توده رهيدا ياسیاقتصاد س هينظر

 هي. اما نظرشده اندوار زاده از متن جامعه توده ياودهارتباط ت ليها و وساوارند و رسانهفرهنگ توده زاده ،ياارتباط توده يهارسانه
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وار و ابزار شکل دادن به آن قدرها هم باعث فرهنگ تودهآن ياارتباط توده يهاکه رسانه سازديپنداشت را مطرح م نيا ياسیاقتصاد س

ساختار  يهاکه قبلاً سلول ييگرفته است؛ محتواها شکلکه مستقل از رسانه ييهستند؛ محتوا يفرهنگ يانتقال محتوا يها مجارآن ستند؛ین

ها، رسانه عيحاضر در صنا يهايتامسون معتقد است که دگرگون(. 1389،124مولانا،) را به خود گرفته، پرکرده است ودهکه شکل ت ياجتماع

 :کنديسطح، چهار روند عمده را مشخص م نيارسانه، اتفاق افتاده است. او در  ياسیدر سطح اقتصاد س ياديتا حد ز

 است.  يبزرگ غرب يهااز شرکت يتعداد اندک اریها که در اخترسانه عيصنا ندهيتمرکز فزا -الف

در  يگذارهيسرما ايمحصولات مختلف  نهیخود را درزم يهاتیواسطه آن، فعالها بهکه شرکت ييندهايروزافزون فرا يتنوع و گوناگون -ب

 شده است.بزرگ يارتباط يهامجتمع يریگکه منجر به شکل دهنديگسترش م ديجد يهاطرح

نقش صادرات و  شيافزا نیو همچن يها در سطح فراملو مال يارتباط يهامجتمع يریگها در رابطه با شکلرسانه ندهيفزا شدنيجهان -ج

 ديجد يهايواسطه استفاده از فناوربه يدر سطح جهان يغرب يهاو فروش محصولات شرکت يالمللنیبازار ب يبرا يارسانه يکالاها دیتول

 .رقابت شيمنظور افزابه، محدودکننده نیبرداشتن قوان انیو از م ييبه مقررات زدا شيگرا-د

 ينهادها زیو ن يادر سطوح محصولات چندرسانه يجهان اسیصورت گرفته در مق يهاييهمگرا لیدر تحل ژهيطور وبه کرديرو نيا امروزه

 کاربرد دارد. اریبس يارسانه

 ني. اادکردي ياتوسعه رسانه يهااز مدل يکيعنوان از آن به توانيتوسعه بخش است که م يهارسانه هيحوزه نظر نيدر ا گريد هينظر

ارتباطات و عدم تعادل اطلاعات است. در مباحث  يبه نابرابر نسبت يگرفته است، واکنشتوسعه شکلدرحال يدر کشورها شتریکه ب هينظر

 يدر کشورها شتریکه ب هينظر نيها در ااز رسانه يریگشده است که اساس آن بر بهره ياديز دیتأک اتينظر نيبر ا ونسکويهفتاد  يدهه

 نيبر ا ونسکويهفتاد  يارتباطات و عدم تعادل اطلاعات است. در مباحث دهه ينسبت به نابرابر يگرفته است، واکنشتوسعه شکلدرحال

کم کردن روند  ،يفرهنگ تياستقلال و هو میها در جهت توسعه، تحکاز رسانه يریگشده است که اساس آن بر بهره ياديز دیتأک اتينظر

معتقدند  هينظر نياخبار است. مدافعان ا يالمللنیب انيکردن جر هيها و دوسوشدن ارتباطات، عدم استفاده از زور و اجبار در رسانه يتجار

 فيوظا ديها باخاص خود رادارند و رسانه يو اجتماع ياسیس ،ياقتصاد يهازامو ال ازهایتوسعه، ندرحال يکه چون کشورها

توسعه به آن معناست که  ينگارکنند. اصطلاح روزنامه يرویپ يغرب يانهيرا يآزاد ياز الگو ديکنند، طبعاً نبا فايرا ا يمثبت يبخشتوسعه

 نيباشد. ا يثبات و وحدت فرهنگ ،يمل تيچون هو يو اهداف ياجتماعو  يتوسعه اقتصاد يبرا ياز منافع مل تيحما ديها بانقش رسانه

 . کنديدفاع م ياز استقلالِ فرد ،ياز دموکراس تيمخالف است و ضمن حما يداخل يياقتدارگرا زیو ن يخارج يو سلطه يبا وابستگ هينظر

 :کنديخلاصه م نیرا چن هينظر نيا ياصول اساس ليوک مک

 به انجام برسانند. يمل ياسیس يهايمشو در انطباق با خط رنديمثبت را بپذ يمربوط به توسعه فيوظا ديها بارسانه -1

 باشد. ريپذ تيجامعه، محدود يبخشتوسعه يازهایو ن ياقتصاد يهاتيبا توجه به اولو ديها بارسانه يآزاد -2

 قائل شوند. تياولو يفرهنگ و زبان مل يخود، برا يدر محتوا ديها بارسانه -3

ها به آن ياسیس اي يو فرهنگ ييایتوسعه که ازلحاظ جغرافدرحال يکشورها رياخبار و اطلاعات مربوط به سا يبرا ديها بارسانه -4

 قائل شوند. تياولو اند،کينزد

 تیو انتقال و انتشار اطلاعات، هم مسئول يآورجستجو و جمع يخود برا فيها، در انجام وظاهمکاران رسانه رينگاران و ساروزنامه -5

 دارند. يو هم آزاد

دستور سانسور،  ها را محدود سازد.آن ايها مداخله کند رسانه يهاتیتوسعه بخش، دولت حق دارد در فعال يهاهدف شبردیپ يبرا -6

 (.1389،176زاده، ياست)مهد هیقابل توج زیها نآن میها و کنترل مستقکمک به رسانه ياعطا
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 انیبندانش یهاشرکت. 3.1
 يرقابت تيو حفظ مز يابیدست يعني ها،تیشد. رقابت بر سر قابل ليتبد کياز منابع استراتژ يکي، دانش به 1990ها به دهه ورود شرکت با

لازم است که  ايپو يایاست. در دن شدهليتبد کيدر حوزه استراتژ يبه تمرکز ،يسازمان يهاتیاز قابل يزيمجموعه متما جاديا قياز طر

و آموزش  يریادگيخلق دانش،  يهاتیدر اقتصاد مدرن در قابل يرقابت تيکنند. مز جاديرا ا تیاز قابل يديسطوح جد ائماًها دسازمان

دانش  انيجر لیو تسه يدانش تيريبا مد يسازمان يهااز شکل يديانواع جد جاديا يرا برا يچالش ،ييايپو نينهفته است. ا رییتغ تيريمد

ها دانشگاه لانیالتحصکه فارغ شودياطلاق م ييهابه بنگاه انیبندانش يها( بنگاه2004) کنیجانتونن و پروا ل تو،. ازنظر سارنککنديفراهم م

 دیتول گريدعبارتها دانش است؛ بهدرآمد در آن جاديا يو عامل اصل دهنديم لیتشک نیآن را متخصص يده و بافت اصلرا استخدام کر

 تيقانون حما کيبر اساس ماده  راني. در اشوديافراد )مغز افزار(، انجام م يدرون يهايتوانمند يریکارگبه قيها از طربنگاه نيثروت در ا

 ايشرکت  ان،یبنها و مؤسسات دانشاست: شرکت شدهفيشکل تعر نيبه ا انیبندانش يها، شرکت1389مصوب  انیبندانش يهااز شرکت

)شامل  يو اقتصاد يمحور، تحقق اهداف علمعلم و ثروت، توسعه اقتصاد دانش ييافزاممنظور هاست که به يتعاون اي يموسسه خصوص

 يهايکالا و خدمات در حوزه فناور دیو تول يو توسعه )شامل طراح قیتحق جينتا يسازي( و تجاريگسترش و کاربرد اختراع و نوآور

 .(1394،5همکاران، و عنايتي)شوديم لیتشک طمربو يافزارهانرم دیدر تول ژهيوبرتر و باارزش افزوده فراوان به

 ياقتصاد انیبناست. اقتصاد دانش يتوسعه اقتصاد انيدر جر يبر نقش دانش و فناور دیتأک يايگو انیبنعصر حاضر، اقتصاد دانش در

 يهامحور، شرکتاقتصاد دانش يو مصرف دانش و اطلاعات قرارگرفته باشد. گردانندگان اصل عيتوز د،یتول يبر مبنا ماًیاست که مستق

علم و دانش  دیو تول ييبادانش زا زیو مراکز رشد ن يعلم و فناور يها. پاركباشنديو مراکز رشد م يعلم و فناور يهاپارك ان،یبندانش

 يروین تیو ترب دشدهیمراکز با آموزش دانش تول ني. ادهنديم شيافزا يجهان يهايبا تحولات و دگرگون ييارويرو يجامعه را برا ييتوانا

که به افراد جامعه  يامروزه انواع کالا و خدمات نی. همچنکننديجامعه و شهروندان کمک م يبه ارتقا ختلفم يهامتخصص در حوزه يانسان

 و بخاري)شوديم دیو مراکز رشد تول يعلم و فناور يهااست که توسط پارك يااشاعه اطلاعات پرورده جهیدرنت شوديارائه م

 (.1392،6همکاران،

است که فاطمه  "دانشگاهي يهاه شرکتشناسايي عوامل ساختاري مؤثر بر توسع"از تحقیقاتي که در اين حوزه صورت گرفته است  يکي

که در میان اين عوامل در حالت آزمون  شودياند. از نتايج پژوهش حاضر چنین استنباط مانجام داده 1396صادقیان  و همکاران در سال 

الت فعلي در دانشگاه بیشترين و کمترين اهمیت در گروه و در ح يسازماني دارا يسیستم پژوهشي و سیستم استراتژ يهابه ترتیب مؤلفه

 .باشنديبیشترين و کمتري اهمیت در گروه م يدارا يسیستم مديريت منابع اطلاعاتي و ساختار نهاد يهاعلامه طباطبائي به ترتیب مؤلفه

در مرکز  يو اسناد يقیبه روش  تطب  1393در سال  ينيعابد دیاست که سع يپژوهش عنوان «يدر اقتصاد مقاومت انیبناقتصاد دانش نقش»

وجود دارد که  انیبنجهت حرکت به اقتصاد دانش يموانع و مشکلات قیتحق نيا يهاافتهيانجام داده است. بر اساس  مایصداوس قاتیتحق

 کیدانش، آموزش، تجارت الکترون تيريمد يسازادهیپ يهاصنعت و دانشگاه در کشور، چالش نیاند از چالش جذب نخبگان، ارتباط بعبارت

و  يساختار يهاآن در کشور و چالش فیضع تيريبودن بودجه پژوهش و مد نیپائ ،يامهیو ب يتيحما يهااطلاعات، نظام يو فناور

 ،ينوآور تياند از تقوارائه کرده است که عبارت زین ييمشکلات ذکرشده در بالا راهکارها برفائق آمدن  يبرا ادشدهي.  پژوهش ينديفرا

 يهارساختيز لیتکم يکلان فرامل يهاگسترش طرح ،يدانش سرمايهتوجه  نه،یزم نيها در او نقش دانشگاه يتوجه به آموزش عموم

 انیبنمراکز پژوهش دانش جاديا رنده،یادگي يهاسازمان جاديا ک،یدولت الکترون جاديا ان،یبندانش يهانقش شرکت تيکشور، تقو يفناور

 و... .  
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 نهیگذاري به میزان يک درصد درزمافزوده دانش در بخش صنعت انجام شد، نشان داد که افزايش سرمايهکه در مورد ارزش پژوهشي

افزايش  (سومکيدرصد ) 0.11گذاري در نیروي غیرمتخصص، افزوده انجامیده و در مقابل سرمايهدرصد ارزش 0.34به  ،نیروي دانشي

 (.1384و بکتاش،  دهزا عماد)تافزوده داشته اسدر ارزش

 قیتحق جهینت اند.انجام داده يو همکاران و يفتاح دیاست که مج يدر تحقق اقتصاد مقاومتي عنوان پژوهش انیبنهاي دانششرکت نقش

ها باشند زيرا در اين نوع شرکتيک پله بالاتر از ديگر مراکز ايجاد اشتغال مي انیبنهاي دانشاست که در نردبان اشتغال؛ شرکت نيها اآن

 باشند.محور اصلي مي لانیالتحصنخبگان و فارغ

 .کنديم انیب يريپذ، رقابتيسازي، تجاريمحور دهيدانش را ا يهاشرکت يهايژگي( و1391) يسرور

، يمنابع مال ها،رساختيز ،يدولت يهايمشرا خط انیبندانش يهاتوسعه شرکت( عوامل مؤثر بر رشد و 1390)يفرد و عباس ياريالله

ساختار  ک،ینو تجارت الکترو کی، دولت الکتروننترنتيا ي، دانش و مهارت، شبکه جهان کردهلیکار تحص يروین، ريپذسکير گذارانهيسرما

 .دانديم يکارا و متناسب با فناور يسازمان

 هايورود. است يعنوان رکن اصلکه دانشگاه به کنديم انیب ،انیبندانش هاي 2SME جادي( ضمن ارائه مدل ا1387) کتايو زارع  يطالب

، مشاوره ينيکارآفر يها، آموزشيو مهارت يعلم يها، آموزشيدانشگاه زیآممخاطره يگذارهياند از: دانشجو، استاد، سرماعبارت

 مي باشد. جادشدهيا يوکارهادر رشته موردنظر، کسب لیالتحصفارغ ،هايجخرو و وکارکسب

 يبر نوآور يفور دیتأک، انیبنرا توسعه اقتصاد دانش انیبندانش يهاشرکت تیدولت از موفق  تيحما يها( راه1387و همکاران )  يصمد

 نیتأم و وجوه لازم نیو تأم يگذارهيسرما ي،لاتیاقدامات تسه ،راتییتغ يبرا زوریکاتال کيعنوان اقدام به ي،و حذف سد راه نوآور

 .داننديم ازیموردن يکيزیف يهارساختيز

از و موارد  دپرداختن انیبندانش يهاشرکت جاديا يدولت برا يدیکل يهاتیفعال يبند الويتو  يي( به شناسا1391) زادهعیزاده و شف اکبر

 ت را ارائه نمودند. دول يتيحما يهايمشو خط هارساختيو مقررات خاص، ز يساختار حقوق ،دولت ياز سو يمال يهاتيحماجمله: 

که اثرات بین بخشي  دندیبه اين نتیجه رس 1995تا  1987منطقه در هلند طي دوره  40اي بر روي اسنل و نئون هايجسن طي مطالعه ون

کشور طي دوره  126در مورد  يمثبت بر رشد اين مناطق بوده است. نتیجه مطالعه لیدرمن و مادون ریدانش در بخش خدمات داراي تأث

 شده در بخش پژوهش و توسعه بر رشد اقتصادي بود. ر مثبت مخارج انجامیحاکي از تأث 2000-1975

 يعلم يسازيو توسعه، غن قیتحق د،یتول  ياندهيفرآ يسازو مدل نییدر تب انیبندانش يهاداشتند شرکت انیب (2013شاهکار و همکاران)

 .کنديم فايمهم ا يدر هر کشور نقش يانتقال دانش، نشر  و اشاعه نوآور ،يآموزش، پرورش و توسعه انسان ،يو فن

 ي)عرضهيهمچون نوآور ييهاصورت مؤلفهرا به انیبندانش يوکارهاکسب يو کاربرد دانش جهت رشد توانمند صیتخص (2013کو مار ) 

فرد در محصولات و خدمات منحصربه يهامشخصه نییتع  ،ياتیو ح شرفتهیپ يفناور عي، عرضه سرشرفتهیها و خدمات پفرآورده عيسر

و  يادر ارائه خدمات حرفه يکاربرد نشیو ب ریتدب ،يفرد کارکنان دانشمنحصربه يهابر مهارت ينوآورانه(، مهارت)ارائه خدمات مبتن

 تيريفرد، توسعه و مدمنحصربه يخدمات يهاارزشمند، ارائه برنامه ي)خلق دانش ضمن يتخصص يهانهی( زميفکر يهاييدارا تيريمد

 يجذب و نگهدار ان،يمشتر يوفادار ي(، ارتباطات )جذب و نگهداروعخلاق و عرضه محصولات و خدمات متن يهامهارت

ارائه محصولات  ،يارزش دانش ضمن يشناخت و ارتقا جادي)ايابي(، بازارانيکنندگان، فروش خدمات به مشترسهامداران،کارکنان و عرضه

 ي)توجه به نحوهيو خدمات( و هماهنگ محصولاتعرضه  يبرا يبندو زمان غاتیتبل ،يابيفرد، فروش و بازارو خدمات تخت برند منحصربه

 .داندياطلاعات در زمان مقرر( م نيبهتر يو گردآور دیتول يهاونقل در واحدحمل

 انیبندانش يوکارهااند که کسبتوافق  نموده يدولت يهاها و سازمانبانک شتریداشتند که ب انیب يقی( در تحق2016) يو مک کارت گورمان

 ييبه صادرات، درصد بالا اديز شيو توسعه، گرا قیتحق يکار،  سطح بالا يروین يعال لاتیمهارت بالا، تحص همچون ييهايژگيو يدارا

 سود ناخالص بالا هستند. هیعمر کوتاه و  حاش ينامشهود، محصولات و خدمات با منحن يهايياز دارا
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 . روش پژوهش4

از طريق کدگذاري باز، محوري  هادادهشود. اين شیوه بر استفاده از مراحل تحلیل يمیري از رويکرد داده بنیاد انجام گبهرهاين پژوهش به روش کیفي و با 

 واقعي خصوصیات به که هاييداده هاست،داده از برآمده نظريه به دستیابي داده مبنا، نظريه تحقیق روش ید دارد. لیزر و خوربین معتقدندتأکينشي و گز

 و شودمي مراجعه تحقیق موضوع و مسئله ابعاد با درگیر و کلیدي رساناناطلاع به تحقیق نوع اين در دلیل، همین به و شوندمي مربوط تحقیق موضوع

 نحوي به که آنان تجارب و هانگرش و هاارزش دروني ساختار در مطلعان، اين با عمیق مصاحبه طريق از و کیفي روش با که آيدمي عمل به کوشش

 .(1388 خواه، شود)فراست نظر امکان و تعمّق دارد، ارتباط تحقیق موضوع با ازآنجا

 پژوهش یجامعه آمار. 1. 4
پژوهش  يرسانه است، لذا جامعه آمار کيبا در نظر گرفتن نقش استراتژ انیبندانش يهامدل توسعه شرکت نییهدف پژوهش ارائه و تب نکهيبا توجه به ا

 است. انیبندانش يهاشرکت نهیافراد خبره وصاحبنظر درزم

 یریگپژوهش و روش نمونه نمونه.2. 4
 يتا زمان يریگنمونه ندينشده و فرا نییپژوهش تع يدر پژوهش حاضر، تعداد نمونه قبل از اجرا يفیک کرديرو ييبناريز و يتوجه به مفروضات اساس با

که پژوهشگر  ينها استخراج نگردد. زمااز داده دتريجد يمصاحبه اطلاعات انيمعنا که در جر نيحاصل شود. بد ياشباع اطلاعات يکرد که نوع دایادامه پ

در دسترس مصاحبه  يهاياز آزمودن يبا معدود لیدل نیبه هم اوردیخود را از کجا ب يهايکه آزمودن دانديندارد و نم يدسترس يکاف يهايبه آزمودن

اندك بر و اندك انجامديم شتریب يهايبه آزمودن يهر آزمودن يعني. ندينما يموردنظر معرف يهايژگيرا با و يگريافراد د خواهديها مو از آن کنديم

 انیبندانش يهاتوسعه شرکت ندينفر از افراد مطلع با فرآ 21اساس در محدوده موردمطالعه  نيبر ا(. 1388،181)میرزايي،شوديتعداد افراد نمونه افزوده م

ها مصاحبه نيمصاحبه صورت گرفت. انجام ا يدیبا مطلعان کل ،هدفمند يریگمطابق نمونه حالنياا. باندشدهييانجام مصاحبه شناسا يرسانه، برا قياز طر

 ادامه داشته است. ياشباع نظر يبه مرحله دنیتا رس

 پژوهش ییاروابزار پژوهش و اعتبار . 3. 4
صورت ها توسط محقق بهشده است. مصاحبهاستفاده ياطلاعات تا زمان حصول اشباع نظر يآورجمع يبرا قیپژوهش از فن مصاحبه عم نيا در

صوت، شوندگان با استفاده از ضبطو رسانه  انجام شد. اظهارات مصاحبه انیبندانش يهانظر در حوزه شرکتدر چند جلسه از خبرگان صاحب يحضور

و فعال  انیبندانش يهاشرکت تيرينظر در حوزه مدصاحب شد. جامعه موردمطالعه را خبرگان ادهیصورت لفظ به لفظ پپس از اتمام مصاحبه به وضبط 

 ازشده استخراج يهاداده نکهي: اول ارفتيبا دو راهکار صورت پذ زیحاضر ن قیمدل در تحق ي. اعتباربخشدهنديم لیو رسانه تشک تيريدر عرصه مد

به  قیگام مدل منبعث از تحق نيحاصل از ا جينتا نکهيمورداستفاده قرار گرفت. دوم ا يکنترل يهاعنوان دادهو به ديمشاهده اسناد و مدارك احصا گرد

 .ديشده، اعمال گرددر مدل ارائه شانيو نقطه نظرات ا شنهاداتیوپ ديشوندگان ارائه گرداز مصاحبه يبرخ

 هاوابزارگردآوری داده هاروش. 4. 4
است  ياو مصاحبه بودهاصلي نظريه مبنايي  گاههی. مصاحبه عمیق، تکشده استها از فن مصاحبه عمیق استفاده داده يمنظور گردآوراين تحقیق ، به در

 .شوديکه در آن به آزمودني مورد مصاحبه براي هدايت جريان گفتگو، آزادي بیشتري داده م

 هاداده لیوتحلهیتجز فنون . 5. 4
. در ردیگيصورت نم يریگو نمونه يروند، جدا از گردآور نيها در ا. تحلیل دادهشده استاستفاده  يکدگذار نديرآها از فتحلیل داده ياين تحقیق برا در

 . درمیرا جستجو کن يانهو يا چه نمو میپیشین، راهي است براي اينکه تصمیم بگیريم در ادامه کدام داده را موردتوجه قرار ده يهاهر مرحله، تحلیل داده

. درفرآيندکدگذاري سه مرحله کدگذاري شونديم دادهکنار يکديگر قراردر ياشده و درنهايت به شکل تازه يسازها تجزيه و مفهومداده ،يکدگذار نديفرآ
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در يک  وجود،ني. باارسانندييکديگر ياري م کمیلطي خواهد شد. اين سه مرحله لزوماً ازيکديگرمجزا نبوده ودرفرآيند تحقیق به ت يباز، محوري و انتخاب

 به کدگذاري انتخابي ختم خواهد شد. الايدهباز آغازشده و در حالت  ياز کدگذار لیتحل نديبیان کرد که فرآ گونهنيا توانينگاه کلي م

استفاده از  قیتحق نيها در اداده يابزار گردآور شود؛يانجام م ادیداده بن يبا استفاده از تئور يفیبه روش ک قیتحق نيگفت که ا توانيم يبندجمع کي در

و بر اساس آن راهکارها  شوديم يو انتخاب يباز و سپس محور يها ابتدا کدگذارمصاحبه يازآن محتوامصاحبه نامه است. پس لیو تکم قیمصاحبه عم

 .شوديمدل ارائه م میترس يبرا

 (.1391،123،نیکر بو  اشتراوس)شونديکشف م هاو ابعاد آن درداده  هايگژيو و ييها شناسااست که با آن مفهوم يلیتحل ينديباز: فرا يکدگذار

و  شوديمقوله انجام م کيدر محور  يکدگذار راي. زشوديخوانده م يمحور يکدگذار ي،فرع يهاها به مقولهمرتبط کردن مقوله ندي: فرايمحور يکدگذار

  (.123، 1391،نیکر بو  اشتراوس)کنديمرتبط م گريکديو ابعاد با  هايژگيها را در سطح ومقوله

 .شوديرا شامل م هينظر شيکردن و پالا کپارچهي(: ي)انتخابينشيگز يکدگذار

پرداخته  يمحور يکدگذار يآمده در الگودستبه يهامقوله انیدرباره رابطه م يمدل نيبه تکو يگانه کدگذار: پس از انجام مراحل سهيمدل مفهوم يطراح

 يمیشکل ترس طابقرسانه  م کيبر اساس نقش استراتژ انیبندانش يهاتوسعه شرکت يمدل مفهوم ق،یانجام تحق نديمرحله در فرآ نيشد. بر اساس انجام ا

 .ديداده مبنا مشخص گرد هينظر قیمنبعث از روش تحق

با تعدّد  ديگرد يها سعبوده لذا در انجام مصاحبه افتهيساختار مهیو ن قیصورت عمکه روش مصاحبه به يها: لازم به ذکر است از آنجائمصاحبه سؤالات

 يدادهاياز رو يلاتانجام نشود، بلکه با انجام سوا «ينظرسنج»صورت انجام مصاحبه به ندينباشد و فرآ شدهنییتع شیانجام مصاحبه از پ ریسؤالات، مس

 موجود احصا و استخراج گردد. يهاتی، واقعقیمرتبط با تحق

 هاداده لیوتحلهیتجز.  5
( 1منظور در جدول ) نيباز لازم است منابع استحصال هر دسته از مقولات مشخص گردند. بد يها در مرحله کدگذارداده يکدگذار يبرا

 شود. لیدر مراحل بعد تکم ياست تا به کمک آن کدگذار دهيکد هر منبع مشخص گرد

 کدگذاري منابع داده ها(:  1جدول )

 شوندهکد مصاحبه  سمت نوع منبع

خبرگان و 

مطلعین حوزه 

هاي شرکت

 بنیاندانش

 i1 ريزي پارك علم و فناوري دانشگاه صنعتي شريفمدير برنامه

 i2 بنیان خبرگزاري مهرهاي دانشخبرنگار تخصصي اخبار علمي و شرکت

 i3 بانیانبنیان مديرعامل و مؤسس شرکت دانش

 i4 مدير نظارت فني اقتصادي  صندوق نوآوري و شکوفايي

 i5 صندوق نوآوري و شکوفايي ITمدير

 i6 مدير توانمندسازي صندوق نوآوري و شکوفايي

 i7 مدير ارزيابي فني و اقتصادي صندوق نوآوري و شکوفايي

 i8 معاونت علمي  و فناوري رياست جمهوريبنیان دبیر ستاد توسعه فرهنگ علم فناوري و اقتصاد  دانش

 i9 بنیان معاونت علمي و فناوري رياست جمهوريهاي دانشمسئول ترويج مرکز شرکت

 i10 مدير مرکز رشد واحدهاي فناوري دانشگاه مازندران

 i11 مدير مرکز رشد دانشگاه علم و صنعت ايران

 i12 علم و فناوري استان قمبینان پارك  هاي دانشکارشناس ارزيابي شرکت

 i13 ريزي صندوق نوآوري و شکوفايي رياست جمهوريکارشناس برنامه

 i14 ريزي و ارزيابي عملکرد صندوق نوآوري و شکوفاييکارشناس برنامه

 i15 بنیان  معاون علمي و فناوري رياست جمهوريها و مؤسسات دانشمعاون مرکز شرکت

 i16 بنیان معاونت علمي و فناوري رياست جمهوريهاي دانششرکتمسئول ارزيابي 

 i17 مدير روابط عمومي صندوق نوآوري و شکوفايي معاونت علمي و فناوري رياست جمهوري

 i18 بنیان صداوسیماهاي دانشخبرنگار تخصصي اخبار علمي و شرکت

 i19 رئیس پارك علم و فناوري دانشگاه صنعتي شريف
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مستخرج از انواع  يمفهوم يهاحاصل از گزاره يمفهوم يهاگزاره عیصورت فوق و با تجمها بهمنابع داده يبه کدگذار تيعناحال با 

گانه مراحل سه انیباز از م يجدول به کدگذار نيشده است. ا يحاضر بر اساس موضوع کدگذار قیها در تحقداده يگردآور يهاروش

 دارد. هاشار قیتحق نيا يکدگذار

 (: کدگذاري باز2جدول )

 کد کدگذاري باز منبع هر مقوله

i4,i8,i12,i15,i10 311 هاآموزش در برنامهA  

i10 بنیانهاي دانشآموزش نحوه اشتغال در شرکت A21 

i1,i2,i3,i4,i5,i6,i11,i9,i14 سازيفرهنگ A12 

i8 ايجاد فرصت يادگیري برابر براي همه آحاد جامعه A22 

i1,i3,i5,i6,i7,i8,i12,i13,i14,i15 هاهاي آنبنیان و فعالیتهاي دانشرساني درزمینه شرکتاطلاع A13 

i2 بنیان از طريق تلويزيوننقش برند سازي محصولات دانش A14 

i3,i4,i5,i9,i10,i11,i15 تبلیغات و بازاريابي A24 

i5,i7 کارآفرينيهاي دنش بنیان و تبلیغ و ترويج محصولات شرکت A34 

i7 راهنمايي و تشويق A15 

i1,i2,i3,i4,i5,i6,i7,i8,i9,i10,i11,i12,i13,i14,i15 هاي سنتيبنیان از طريق رسانههاي دانشتوسعه شرکت B11 

i1,i2,i3,i4,i5,i6,i7,i8,i9,i10,i11,i12,i13,i14,i15 هاي مجازيبنیان از طريق رسانههاي دانشتوسعه شرکت B21 

i9 سازي براي اشتغالفرهنگ C11 

i14,i15 نقش فرهنگي اجتماعي رسانه C21 

i1 هاي نادرست درباره کارآفرينياز میان برداشتن کلیشه C31 

i14 بنیانهاي دانشها با شرکتآشناسازي دانشگاه C12 

i3 بنیانهاي دانشهاي شرکتبیان مزيت C22 

i8 هاي نظارتيبر عهده گرفتن نقش C32 

i5 هاي مردمافزايش آگاهي C42 

i1,i2,i3,i12,i13,i14,i15 هاي اقتصاديبر عهده گرفتن نقش C13 

i8 ريزي براي تبديل اقتصاد نفتي به اقتصادکمک به برنامه C23 

i12 کمک به تجارت الکترونیک C33 

i7 بنیانهاي دانشهاي شرکتتهیه گزارش از فعالیت C14 

i9  زنجیرهتولید فیلم و C24 

i9 تولید تیزرهاي تبلیغاتي C34 

i9 تبلیغات بر روي اپلیکیشن تا C44 

i4,i6,i11,i12,i15 مطالبه گري رسانه C54 

i4,i10,i15 اعتمادسازي توسط رسانه C64 

i4,i9 بنیانهاي دانشحمايتگري رسانه از فعالیت C74 

i1,i7,i10 الگوسازي توسط رسانه  

i9  هارسانه بادانش بنیانرفتار تخصصي C84 

i15 هاسازي توسط رسانهشبکه C94 

i14,i15 هانقش اجتماعي رسانه C104 

i9 امیدبخشي و امیدآفريني C114 

i10 هاخلاقیت تأکید بر C124 

i13 ها و...حمايت از کارآفريني، صاحبان ايده، استارت آب C134 

i16 فضاي مجازي همکاري با دانشگاه و استفاده از ظرفیت D11 
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i9 بنیانهاي دانشالمللي شرکتهاي بینوجود ظرفیت D12 

i9 هاسايتتبلیغات بنري در وب D13 

i2 هاهاي معنوي توسعه فناوري توسط رسانهشناساندن دارايي D23 

i3,i11,i7 گذار، پشتیبان و حامي ماليوجود سرمايه D14 

i3,i9,i11,i5 هابنیاندرزمینه دانشگذاري کمک به قانون D15 

i5 وپا گیرتلاش براي از میان برداشتن قوانین دست D25 

i11 تبیین رعايت عدالت در اختصاص گريد D35 

i2 واسطه اينترنترصد فناوري به D16 

i3 هماهنگي بین دانشگاه،صنعت و دولت D17 

i9 کارگیري ديپلماسي و رايزني فرهنگيبه D18 

i9  هابنیان تولیدي شرکتمحصولات دانشفراملي شدن E11 

i9 بنیانهاي دانشافزايش تولید محصولات شرکت E12 

i15 کاهش وابستگي کشور به خارج E13 

i2,i11 بنیانکمک به ارتقاي سطح کیفي و کمي محصولات دانش E14 

i3,i6,i7 گذاريريزي و سیاستتدوين نقشه راه، برنامه E15 

i9 سازان تأثیر بر تصمیم E16 

i14 هاي مجازينقش استراتژيک رسانه E17 

i5,i7 هابنیان در دانشگاههاي دانشترويج فعالیت E18 

i1,i7,i9,i15 بنیانهاي دانشها و مشکلات شرکتشناسايي و رفع چالش E19 

i10 بنیان در تولید ناخالص مليهاي دانشمشارکت شرکت E101 

i11  خوداشتغالي و ايجاد اشتغالکمک به رفع بیکاري و E111 

i2,i3,i8,i14 افزايش فروش محصولات از طريق رسانه E121 

i2,i9,i13,i14 هاي مجازيافزايش فروش محصول توسط رسانه E122 

 (: کدگذاری داده ها در سه مرحله۳جدول )

 کدگذاري محوري کدگذاري باز کد مفهوم
کدگذاري 

 انتخابي

A 11  هابرنامهآموزش در 
 (A1آموزش)

شرايط 

 (Aعليّ)

A21 بنیانهاي دانشآموزش نحوه اشتغال در شرکت 

A12 سازيفرهنگ 
 (A2سازي)فرهنگ

A22 ايجاد فرصت يادگیري برابر براي همه آحاد جامعه 

A13 اطلاع هاهاي آنبنیان و فعالیتهاي دانشرساني درزمینه شرکتاطلاع(رسانيA3) 

A14  بنیان از طريق تلويزيونبرند سازي محصولات دانشنقش 

 تبلیغات و بازاريابي A24 (A4تبلیغات، بازاريابي و بندسازي)

A34 هاي دنش بنیان و کارآفرينيتبلیغ و ترويج محصولات شرکت 

A15 راهنمايي و تشويق (هدايت و راهنماييA5) 

B11 بنیان از طريق رسانه هاي دانشتوسعه شرکت هاي سنتيرسانهبنیان از طريق هاي دانشتوسعه شرکت

(B1) 
 (Bراهبرد )

B21 هاي مجازيبنیان از طريق رسانههاي دانشتوسعه شرکت 

C11 سازي براي اشتغالفرهنگ 

 (C1فرهنگ)

 (Cها)زمینه

C21 نقش فرهنگي اجتماعي رسانه 

C31 کارآفرينيهاي نادرست درباره از میان برداشتن کلیشه 

C12 بنیانهاي دانشها با شرکتآشناسازي دانشگاه 
 (C2هاي نظارتي)بر عهده گرفتن نقش

C22 بنیانهاي دانشهاي شرکتبیان مزيت 
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C32 هاي نظارتيبر عهده گرفتن نقش 

C42 هاي مردمافزايش آگاهي 

C13 هاي اقتصاديبر عهده گرفتن نقش 

 ريزي براي تبديل اقتصاد نفتي به اقتصادبه برنامه کمک C23 (C3اقتصاد )

C33 کمک به تجارت الکترونیک 

C14 بنیانهاي دانشهاي شرکتتهیه گزارش از فعالیت 

 (C4اي)هاي رسانهفعالیت

C24 تولید فیلم و زنجیره 

C34 تولید تیزرهاي تبلیغاتي 

C44 تبلیغات بر روي اپلیکیشن تا 

C54 مطالبه گري رسانه 

C64 اعتمادسازي توسط رسانه 

C74 بنیانهاي دانشحمايتگري رسانه از فعالیت 

 الگوسازي توسط رسانه 

C84 هارفتار تخصصي رسانه بادانش بنیان 

 

C94 هاسازي توسط رسانهشبکه 

C104 هانقش اجتماعي رسانه 

C114 امیدبخشي و امیدآفريني 

C124 هاخلاقیت تأکید بر 

C134 ها و...حمايت از کارآفريني، صاحبان ايده، استارت آب 

D11 همکاري با دانشگاه و استفاده از ظرفیت فضاي مجازي (ظرفیت دانشگاهي کشورD1) 

شرايط 

 (Dمحیطي)

D12 هاي بینظرفیت بنیانهاي دانشالمللي شرکتهاي بینوجود ظرفیت(الملليD2) 

D13 سايتوب هاسايتتبلیغات بنري در وب(هاD3) 

D23 دارايي هاهاي معنوي توسعه فناوري توسط رسانهشناساندن دارايي(هاي معنوي توسعه فناوريD4) 

D14 گذار، پشتیبان و حامي ماليوجود سرمايه (اسپانسرينگD5) 

D15 هابنیانگذاري درزمینه دانشکمک به قانون 

 وپا گیرتلاش براي از میان برداشتن قوانین دست D25 (D6قوانین)

D35 تبیین رعايت عدالت در اختصاص گريد 

D16 واسطه اينترنترصد فناوري به (اينترنتD7) 

D17 هماهنگي بین دانشگاه،صنعت و دولت 
 صنعت، دانشگاه و دولت

(D8) 

D18 کارگیري ديپلماسي و رايزني فرهنگيبه (سیاستD9) 

E11 هابنیان تولیدي شرکتفراملي شدن محصولات دانش (فراملي شدن محصولاتE1) 

 (Eپیامدها)

E12 افزايش تولید محصول بنیانهاي دانشافزايش تولید محصولات شرکت (E2) 

E13 سیاسي( ) کاهش وابستگي کشور به خارج(کاهش وابستگيE3) 

E14  ارتقاي سطح کیفي محصولات بنیاندانشکمک به ارتقاي سطح کیفي و کمي محصولات (E4) 

E15 گذاري و خطسیاست گذاريريزي و سیاستتدوين نقشه راه، برنامه(مشيE5) 

E16 تأثیر بر تصمیم سازان (تصمیم سازيE6) 

E17 هاي مجازينقش استراتژيک رسانه (تدوين استراتژيE7) 

E18 ترويج فعالیت هادانشگاهبنیان در هاي دانشترويج فعالیت( هاE8) 

E19 رفع چالش بنیانهاي دانشها و مشکلات شرکتشناسايي و رفع چالش(ها و مشکلاتE9) 

E101 بنیان در تولید ناخالص مليهاي دانشمشارکت شرکت (مشارکت در تولید ناخالص مليE10) 

E111 اشتغال کمک به رفع بیکاري و خوداشتغالي و ايجاد اشتغال(زاييE11) 
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E121 افزايش فروش محصولات از طريق رسانه 
 (E12افزايش فروش محصولات)

E122 هاي مجازيافزايش فروش محصول توسط رسانه 

شده است. در ارائه يشده و هر سه مرحله کدگذارانجام يو انتخاب يمحور يکدگذار (3) ( در جدول(2) باز )جدول يپس از انجام کدگذار

 بها در قالآن يمحتوا زیها و گذارها و نمقوله نیب يدانیم اتیدر عمل يياحصا يهابر اساس ارتباط ييمقوله احصا 106جدول تعداد نيا

 انيجر (1) است. شکل شدهيبنددسته (1) طبقه به شرح  شکل 6در قالب  يگزاره انتخاب زیو ن يمحور يدر کدگذار ياگزاره مقوله 31

 ياگزاره مقوله 19باز و  يدر مرحله کدگذار هیاول يگزاره مفهوم106نيا يرا برا يانتقال به مدل در سه مرحله کدگذار ها وداده تيريمد

 .دهديم شيمدل را نما يمؤلفه اصل 6و يمحور يگذاردر مرحله کد

  یریگجهینت
 قیحاصل از تحق جينتا ق،یتحق ينظر يبر اساس مبان زیها اشاره شد و نکه در ابتدا به آن قیتحق يهابر اساس اهداف و سؤال بخش نيا در

  شده است.داده مبنا ارائه هيروش نظر ها درداده يگانه کدگذارمتناسب با مراحل سه

که  قیتحق ييازآن مدل نهال گردد. پسیاستحصال مقولات تسه نديفرا يابيو رد سهيشده تا امکان مقابه اين دلیل انجام  يدهسازماناين 

 .است دهيبوده، ارائه گرد زین قیتحق يع هدف اصلواق در

 قیتحق یهاو سؤال ینظر یبر اساس مبان لیتحل

بر  يمبتن يهاپاسخ کيشده و در ادامه هرها اشارهبه سؤال گريبار د ريدر ز قیتحق يفرع يهاو سؤال يبه سؤال اصل ييپاسخگو يبرا

 .گردديارائه م يدانیم اتیمنبعث از عمل قیانجام تحق

با در نظر  گريدعبارتبه ايچگونه خواهد بود؟  انیبندانش يهارسانه مدل توسعه شرکت کي: با در نظر گرفتن نقش استراتژياصل سؤال

 ارائه کرد؟ توانيم يچه مدل انیبندانش يهاتوسعه شرکت يرسانه برا کيگرفتن نقش استراتژ

مطرح است.  يعنوان هدف اصلها بهرسانه کيبا در نظر گرفتن نقش استراتژ انیبندانش يهاشد که استحصال مدل توسعه شرکت اشاره

 شده است.ارائه( 2)مدل در شکل  ني. اتابديرا به شکل فوق برم قیتحق يکه لاجرم سؤال اصل

 ست؟یها چرسانه کيباز با توجه به نقش استراتژ يبر اساس کدگذار انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يها: مقولهيفرع يهاسؤال

اسناد و مدارك(  ي) مصاحبه، مشاهده و بررسقیتحق يدانیم اتیاشاره شد بر اساس انجام عمل بخش چهارم اين پژوهش که در  همانظور

ها مشخص رسانه کيبا در نظر گرفتن نقش استراتژ انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يمقوله برا 106باز درمجموع  يبر اساس کدگذار

  .ديگرد

 يها بر اساس کدگذاررسانه کيبا توجه به نقش استراتژ انیبندانش يهاتوسعه شرکت نديفرا يها و مقوله اصلمقوله نیو اثرات ب روابط

 ست؟یموردمطالعه چ يهاحاصل از مصاحبه يهاداده يمحور

ها در گزاره نيباز بود که ا ياحصا شده در مرحله کدگذار مقوله  106 يمحور يحاصل کدگذار ياگزاره مقوله 31اشاره شد که  ترشیپ

 نديفرا يندهايشایعنوان پکه درمجموع به يطیمح طيو شرا هانهیزم ،يشدند. موجبات علّ يدهسازمان ييمدل نها يمؤلفه اصل 6قالب 

شامل  کيکه هر  امدهایپ تاًيشده است و نهادر مدل ارائه يعنوان عناصر اصلمتعاقب که به يو راهبردها ياصل ه. مقولاندشدهيمعرف

 .باشنديم يها و بعضاً روابط داخلمقوله

 ارائه مدل. 5.2
 يعناصر اصل، و راهبردها ي، مقوله اصلندهايشایپي، طیمح طيو شرا هانهیزم ،يشش بخش موجبات علّ يدارا قیحاصل از تحق ييمدل نها 

 است. افتهيسامان قیتحق ي،محور يمنبعث از کدگذار دمانیبر اساس چ زیو ن يدهسازمان نیبر اساس هم ادامهاست. در  امدهایو پ نديفرآ
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 مقوله 106مرحله کدگذاری باز: تعداد 
ايجاد فرصت يادگیري برابر  (،A12سازي)فرهنگ (،A21بنیان)هاي دانشآموزش نحوه اشتغال در شرکت (،A 11ها )آموزش در برنامه

بنیان نقش برند سازي محصولات دانش (،A13ها)هاي آنبنیان و فعالیتهاي دانشرساني درزمینه شرکتاطلاع (،A22براي همه آحاد جامعه)

راهنمايي و  (،A34هاي دنش بنیان و کارآفريني)(، تبلیغ و ترويج محصولات شرکتA24)تبلیغات و بازاريابي (،A14) از طريق تلويزيون

هاي بنیان از طريق رسانههاي دانش(، توسعه شرکتB11هاي سنتي)بنیان از طريق رسانههاي دانشتوسعه شرکت (،A15تشويق)

هاي نادرست درباره (، از میان برداشتن کلیشهC21(، نقش فرهنگي اجتماعي رسانه)C11سازي براي اشتغال)(، فرهنگB21مجازي)

(، بر عهده گرفتن C22بنیان)هاي دانشهاي شرکت(، بیان مزيتC12بنیان)هاي دانششرکتها با (، آشناسازي دانشگاهC31کارآفريني)

ريزي براي تبديل اقتصاد (، کمک به برنامهC13هاي اقتصادي)(، بر عهده گرفتن نقشC42هاي مردم)(، افزايش آگاهيC32هاي نظارتي)نقش

(، تولید فیلم و C14بنیان)هاي دانشهاي شرکتگزارش از فعالیت (، تهیهC33(، کمک به تجارت الکترونیک)C23نفتي به اقتصاد)

اعتمادسازي توسط (، C54)مطالبه گري رسانه(، C44(، تبلیغات بر روي اپلیکیشن تا)C34(، تولید تیزرهاي تبلیغاتي)C24زنجیره)

رفتار تخصصي رسانه بادانش ، (C84(، الگوسازي توسط رسانه)C74بنیان)هاي دانش(، حمايتگري رسانه از فعالیتC64)رسانه

 (، تأکید برC114(، امیدبخشي و امیدآفريني)C104ها)(، نقش اجتماعي رسانهC94ها)سازي توسط رسانه(، شبکهC84)هابنیان

(، همکاري با دانشگاه و استفاده از ظرفیت فضاي C134) ها و..حمايت از کارآفريني، صاحبان ايده، استارت آپ(، C124ها)خلاقیت

شناساندن (، D13) هاسايتها و وب(، تبلیغات بنري در سايتD12بنیان)هاي دانشالمللي شرکتهاي بین(، وجود ظرفیتD11مجازي)

گذاري درزمینه کمک به قانون(، D14)گذار، پشتیبان و حامي ماليوجود سرمايه(، D23)هاهاي معنوي توسعه فناوري توسط رسانهدارايي

رصد فناوري (، D35(، تبیین رعايت عدالت در اختصاص گريد)D25وپا گیر)، تلاش براي از میان برداشتن قوانین دست(D15)هابنیاندانش

(، فراملي شدن D18کارگیري ديپلماسي و رايزني فرهنگي)(، بهD17)هماهنگي بین دانشگاه، صنعت و دولت(، D16)واسطه اينترنتبه

(، کمک E13(، کاهش وابستگي کشور به خارج)E12بنیان)هاي دانشتولید محصولات شرکت (، افزايشE11بنیان تولیدي)محصولات دانش

(، تأثیر بر تصمیم E15)گذاريريزي و سیاستتدوين نقشه راه، برنامه(، E14بنیان)به ارتقاي سطح کیفي و کمي محصولات دانش

ها و (، شناسايي و رفع چالشE18ها )بنیان در دانشگاهانشهاي د(، ترويج فعالیتE17)هاي مجازينقش استراتژيک رسانه(، E16سازان)

(، کمک به رفع بیکاري و خوداشتغالي E101بنیان در تولید ناخالص ملي)هاي دانش(، مشارکت شرکتE19بنیان)هاي دانشمشکلات شرکت

 (.E122)هاي مجازيسط رسانهافزايش فروش محصول تو(، E121)افزايش فروش محصولات از طريق رسانه(، E111و ايجاد اشتغال)
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 ها و انتقال به مدل در سه مرحله کدگذاری (: جریان مدیریت داده1شکل )

 منابع

        :ا  ه  مز
               
                   

       : ل ا هلوقم
                      
                   

        

       :    م   ار 
                
                     
                    

               
                      

           

               :ا در  ار
                   
                        
                        

     

         : ل    ار 
                
                 
                   

        

            :ا دما  
             
                    

             
              
                   
                      
                    

                
                   
                   

            :ا دما  
             
                    

             
              
                   
                      
                    

                
                   
                   

 
 (: مدل مفهومی نهایی تحقیق2شکل )

 مقوله  31مرحله کدگذاری م وری : تعداد
A :1-  1هدايت و راهنمايي)-5مقوله(،  3تبلیغات بازاريابي و برند سازي) -4مقوله(،  1ي)رساناطلاع -3مقوله(،  2ي)سازفرهنگ-2مقوله(،  2)هابرنامهآموزش در 

 مقوله(

B :1- مقوله(  2یان از طريق رسانه )بندانشي هاشرکتتوسعه 

C :1- (3فرهنگ  ،)مقوله( 4ي)ارسانههاي یتفعال -4مقوله(  3اقتصاد) -3مقوله(،  4بر عهده گرفتن نقش نظارتي) -2مقوله 

D :1- (1ظرفیت دانشگاهي کشور  ،)5مقوله(، 1هاي معنوي)ييدارا -4مقوله(،  1ها)يتساوبها و سايت -3مقوله(،  1المللي)ینبهاي یتظرف -2مقوله-
 مقوله( 1سیاست) -9مقوله(،  1صنعت)-8مقوله(،  1اينترنت)-7مقوله(،  3قوانین) -6مقوله(،  1اسپانسرينگ)

E :1- (1فراملي شدن محصولات  ،)5مقوله(،  1ي)مشطخگذاري و یاستس -4مقوله(، 1ارتقاي سطح کیفي محصولات) -3مقوله(،  1کاهش وابستگي) -2مقوله- 

مقوله(  1مشارکت در تولید ناخالص ملي)-9مقوله(،  1)هاچالشرفع -8مقوله(،  1ها)یتفعالترويج  -7مقوله(،  1تدوين استراتژي) -6مقوله(،  1تصمیم سازي)

 مقوله( 1افزايش فروض محصولات)-11مقوله(،  1يي)زااشتغال-10

Cc یان از طريق رسانهبندانشي هاشرکت: مقوله اصلي: توسعه 

 مقوله 31مرحله کدگذاری انتخاب : تعداد 

مقوله(،  را   4 ا)(، زم  همقوله2ب  ان(. را  رد: ) ای دانش( مقوله ا ل : )نقش رسانه در توسعه  رکتمقوله 5 : ) را    لّ

 مقوله( 11مقوله(،    امد ا) 9م    )
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 . تهران ي،نشر ن ،ي(انهیزم هينظر دی)فنون و مراحل تول يفیپژوهش ک ي( مبان1391)اتيجول ن،یکر ب. اشتراوس، انس لم

ي، رشد فناور فصلنامه ،«انیبندانش يوکارهاو توسعه کسب جادينقش دولت درروند ا يبررس» .(1391)،احسان ،زادهعیشف .نجمه ،اکبر زاده

 .46-53ص، 33شماره

ي، فصلنامه رشد فناور ،«انیبندانش يهاشرکت يمناسب ساختار سازمان يالگو يبررس» ،(1390)،، رسوليعباس .فرد، نجف ياريالله

 . 47-54ص، 29شماره 

 يعلم هينشر ه،«رانیشگیپ يو راهکارها يدانشگاه انیبندانش يهاشرکت يهاافق لیتحل» ،(1390)،زهرا ،ينیاحمد ام .محمد ،تهراني امان

 . 19-24ص، 1، شماره رنگ يایمطالعات در دن يجيترو

 60 -78 ص تهران، ،رسا ان،یبن يفناور يهادر سازمان يفناور تيري( مد1386هانس) ن،يها سام

 ،«انیبندانش يوکارهاکسب تيريو مد ينيکارآفر ياجلاس مل ان،یبندانش يهااز شرکت يارائه مدل مفهوم»( 1391زهرا) ،يکیششل يسرور

 .مازندران ،دانشگاه مازندران

 .تهراني، بهشت دیانتشارات دانشگاه شه ،يعموم يشناستی( جمع1381محمد) دیس ،ييرزایم دیس

در  يتجارت فناور انيجر جاديآن در ا يو کارکردها يفناور يهاخوشه» ،(1387). کلاهدوزان، امین. اسفندياري، مريم.دیسع ،يصمد

 .27-33ص،(4)14ي، شماره ، فصلنامه رشد فناور«کشور

کوچک و متوسط  يهاو توسعه شرکت جاديو نقش آن در ا يدانشگاه ينيآموزش کارآفر» .(1387).محمدرضا کتا،يزارع . زیکامب ،يطالب

 . 111-131ص ،1ي، شماره نيمجله توسعه کارآفر ،«انیبندانش

 .چاپ پانزدهم ،تهران ي،نشر ن ران،يدر اقتصاد ا يافتگینتوسعه ي( مدارها1393)نیحس ،يمیعظ

محور در ايران )مقايسه تطبیقي با اقتصاد دانشبررسي میزان تحقق » (، 1385ا.)دهقان شباني، زهر .اللهشهنازي، روح .عماد زاده، مصطفي

 . 20سال ششم، شماره  ،هاي اقتصادي، فصلنامه پژوهش«سه کشور همسايه(

محور و جايگاه آن در کشورهاي منتخب در هاي اقتصادي دانشبررسي مباني و شاخص»(، 1386. )اللهشهنازي، روح .عماد زاده، مصطفي

 (.27)14وهشنامه اقتصادي سال هفتم شماره ،  فصلنامه پژ«مقايسه با ايران

 يفصلنامه تخصص ان،یبندانش ينوپا يهاشرکت تيريجهت بهبود مد يکرديرو» ،يدر مهندس ي( رهبر1392)داود ي،مانسلي، حسین. خارف

 .20-1، ص 35، شماره 9، سال «ها و مراکز رشدپارك
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