
  
  

  چکیده
کارآفرینی را می توان بصورت خلاصه تشخیص و بهره برداري از 
فرصتها تعریف نمود و تشخیص فرصت نقشی اساسی در این فرآیند 

کارآفرین میبایست محیط بازار را خوب درك نموده، . ایفا می نماید
نیروهاي مشتق و عوامل بحرانی را شناسایی کرده و به رابطه پویاي 

 از طرف دیگر برخی نقش کارآفرین .این اجزا پی ببردواقعی در بین 
را بازسازي یا منقلب کننده الگوي تولید از طریق بهره برداري از یک 
اختراع یا یک راه حل فن آورانه که قبلاً بکار گرفته نشده، درحالیکه 
تولید را بهبود می بخشد و یا محصولات جدیدي را خلق می نماید، 

می باشد، با   اکتشافی- توصیفییق که از نوع در این تحق. می دانند
 ي فرصتهاصیتشخرویکرد پژوهشی، بر روي مطالعات حوزه 

 استوار بوده و مدل مفهومی جدیدي در زمینه تاثیر دانش نانهیکارآفر
بازار و دانش فن آوري بصورت مستقیم و در تعامل با یکدیگر، بر 

این مدل . می نمایدروي تشخیص و بهره برداري از فرصتها را ارائه 
مفهومی بر اساس آراي دیگر محققان تدوین و با استفاده از نظرات 
خبرگان حوزه صنایع غذایی و دانشگاهی مورد آزمایش قرار گرفته و 

این مدل می تواند به . سپس تحلیل و روایی آن بررسی گردیده است
عنوان راهنمایی براي سیاستگذاران دولتی، صاحبان صنایع و 

ن در جهت دهی فعالیتهاي کارآفرینانه مبتنی بر دانش مورد محققا
  استفاده قرار گیرد

  
  :کلید واژه

  دانش بازار، دانش فن آوري، تشخیص فرصت
  

  مقدمه
فرصتهاي کارآفرینانه ،  معتقد است (Casson, 1982)کَسون 

موقعیتهایی هستند که در آنها کالاها، خدمات و فرآیندهاي جدید 
و با قیمتی بالاتر از قیمت تمام شده آنها فروخته میتوانند معرفی 

با تاکید بر روي خلق ارزش وفرصتها، سانتوس و . شوند
استدلال نمودند که  (Santos &Eisenhardt, 2009)ایِزنِهارت

کارآفرینان فرصتهاي جدید براي خلق ارزش را درك نموده، و 
تشخیص و  (Stevenson &Gumpert, 1985)سون و گامپِرت  اِستیونِ.بازاري را براي این فرصتها ایجاد می نمایند
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به تبع آنتوضیح . می داننداز مهمترین تواناییهاي یک کارآفرین موفق را انتخاب فرصتهاي مناسب براي کسب و کارها 
 ,Venkataraman) قسمت کلیدي تحقیقات در زمینه کارآفرینی را به خود اختصاص داده است،کشف و توسعه فرصتها

 معتقدند تشخیص فرصت براي یک کسب و کار جدید، قسمت (Alvarez & Barney, 2007)آلوارز و بارنی . (1997
 معتقد است کارآفرینان تنها هنگامی فرصتها را تشخیص می (Baron, 2006)بارن. مهمی از فرآیند کارآفرینانه می باشد

هاینی، شِفِرد و مک . ش اطلاعات جدید را تشخیص دهنددهند که دانش و تجربه قبلی آنها به آنها اجازه می دهد تا ارز
 نیز معتقدند کارآفرینان به فرصتهایی توجه می نمایند که مکمل (Haynie, Shephered & McMullen, 2009)مولان

 استدلال مینماید که کارآفرینان براي حل مشکلات مشتري که از (Von Hipple, 1988) وون هیپل .دانش قبلی آنها باشد
 متوجه شددانش (Shane, 2000)ریق تجربه آنها را شناسایی کرده اند اقدام به تاسیس شرکت جدید مینمایند و شیِن ط

  . (Shephered & DeTienne, 2002, p 2)  مشکلات مشتري بر روي کشف راه حل، تاثیر میگذاردازقبلی 
فرصتهاي شومپیتریها معتقدند . نمودمی توان دو مکتب مختلف در زمینه تشخیص فرصت کارآفرینانه را معرفی 

؛ بر این اساس دانش فن آوري زمینه هاي لازم را جستجو نمودفن آورانه کارآفرینانه را می توان بر اساس نوآوریهاي 
براي نوآوري فراهم نموده و موجب خلق محصولات و خدمات جدید و یا بهبود محصولات و خدمات فعلی می گردد؛ آنها 

فرآیند را عامل پیشبرنده فرآیند تشخیص و بهره برداري از  فرصتهاي /خدمت/نوآوریهاي محصولدانش فن آوري و 
کارآفرین میبایست محیط بازار را خوب درك نموده، نیروهاي مشتق و کیرزنریهانیز معتقدند . کارآفرینانه می شناسند

 و بنابر این دانش بازار را پیشبرنده  پی ببردعوامل بحرانی را شناسایی کرده و به رابطه پویاي واقعی در بین این اجزا
  .اصلی فرآیند تشخیص و بهره برداري از  فرصتهاي کارآفرینانه می شناسند

این تحقیق در جستجوي مدلی است که بتواند تاثیر دانش بازار و دانش فن آوري را بصورت مستقیم و همچنین در تعامل 
این مدل .  فرصتهاي کارآفرینانه در صنایع غذایی ایران را توضیح دهدبا یکدیگر، بر روي تشخیص و بهره برداري از

آیا دانش بازار بر روي فرصتهاي تشخیص داده شده در یک ) 1: (بایستی قادر به پاسخگویی به این سوالات تحقیق باشد
 تاثیر مستقیم  بر روي فرصتهاي تشخیص داده شده در یک شرکت،فن آوريآیا دانش ) 2 (شرکت، تاثیر مستقیم دارد؟

فرصتهاي تشخیص داده شده کارآفرینانه در یک شرکت، آن با و رابطه فن آوري آیا دانش بازار بر روي دانش ) 3 (دارد؟
فرصتهاي تشخیص داده شده کارآفرینانه در یک آن با آیا دانش فن آوري  بر روي دانش بازار و رابطه ) 4 (تاثیر دارد؟

ظرفیت ش بازار بر روي رابطه فرصتهاي کارآفرینانه تشخیص داده شده در شرکت و رشد آیا دان) 5 (شرکت، تاثیر دارد؟
بر روي رابطه فرصتهاي کارآفرینانه تشخیص داده شده در فن آوري آیا دانش ) 6( و ؟داردشرکت، تاثیر سودآوري 

  ؟داردشرکت، تاثیر ظرفیت سودآوري شرکت و رشد 
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کارآفرینان و محققان پاسخ گفته و نقش اقدامات دانش محور را در فرآیند این مدل می تواند به بسیاري از سوالات 
بر اساس سوالات تحقیق سه فرضیه تدوین شد که . تشخیص و بهره برداري از فرصتهاي کارآفرینانه را توضیح دهد

خیص و بهره برداري از دانش بازار بر تش)2. (دانش بازار و دانش فن آوري  بر یکدیگر تاثیر مثبت دارند) 1: (عبارتند از
دانش فن آوري بر تشخیص و بهره برداري )3. (فرصت تاثیر مثبت داشته و منجر به تقویت ظرفیت سودآوري می شود

  .از فرصت تاثیر مثبت داشته و منجر به تقویت ظرفیت سودآوري می شود
  چارچوب نظري.1
  فرصتهاي کارآفرینانه.  1. 1

 ,Sanders(از نظر ساندِرز .  هایی است که بر روي تعریف آن اتفاق نظر وجود نداردفرصتهاي کارآفرینانه از جمله سازه

یک فرصت هنگامی وجود خواهد داشت که تمام اجزاي دانش مورد نیاز در آنجا موجود و در انتظار ورود یک ) 2005
زه، برخی دیگر از تعاریف براي درك بهتر این سا.کارآفرین مشتاق براي تشخیص، ترکیب و بهره برداري از آنها باشد

  . نشان داده شده است1ارائه شده توسط محققان مختلف در جدول 
  تعاریف مختلف محققان مختلف درباره فرصت کارآفرینانه: 1جدول 

Casson, 1982  موقعیتهایی که در آن کالاها ، خدمات ، مواد اولیه ، بازارها یا روشهاي سازماندهی جدید را
  .ف، معرفی کرداهدا -ف یا روابط ابزار اهدا-از توسعه و ایجاد ابزاربتوان با استفاده 

Shane & Venkataraman, 2000  موقعیتهایی که در آنها کالاها، خدمات، مواد اولیه، و متدهاي سازماندهی جدید می توانند
  .آغاز شده و به قیمتی بالاتر از قیمت تمام شده به فروش برسند

Ardichvili, Cardozo & Ray, 
2003  

منابع کمتر استفاده شده یا استفاده نشده، همچنین قابلیتها یا فن آوریهاي جدید که ممکن 
  .است امکانی را براي خلق یک ارزش جدید براي مشتریان فراهم سازند

Casson&Wadeson, 2007   یک پروژه بهره برداري نشده با سود بالقوه که بوسیله یک نفر درك و شناسایی شده
  .است

Wiklund& Shepherd, 2008  فرصتهایی براي بوجود آوردن کالاها و خدمات آینده  
Hill &Birkinshaw, 2010   یک  نوآوري در یک یا چند بعد از کسب و کار سرو کار دارند؛ مثلاًبرايایده هایی با 

  .محصول، خدمت ، بازار، فن آوري، متد تولید و یا مدل کسب و کار
  
   مقابل کیرزنر شومپیتر در. 2. 2

در پاسخ به . دیدگاههاي شومپیتري و کیرزنري در زمینه تشخیص فرصت بر روي فرضیات متفاوتی بنا شده است
سوال فرصت چیست؟ کیرزنریها پاسخ می دهند در بیرون وجود دارد و شومپیتریها پاسخ خواهند داد از درون خلق می 

بنگاه می باشد زیرا وي به دلیل / وجود دارد، لیکن جداي از کارآفریناز دیدگاه اول، فرصت در بیرون و در بازار. گردد
 دورنماي فرصت در  در دومی،. دانش ویژه خود یا شکل ویژه سرمایه انسانی خود، به اطلاعات مربوط دسترسی ندارد

بِلنِکِر، . اردبه عنوان کسی که توانایی خاصی در گسترش تصور آن را دارد، وجود د) یا بنگاه(درون فرد کارآفرین 
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مگارد فیلیپسنِ و د(Blenker, Philipsen & Damgaard, 2005) اشاره می کنند اگرچه، تا وقتی که کارآفرین از 
شومپیتر به شدت نظریه سنتی که بر روي .مرزهاي تصورات خود عبور نکند، فرصت جداي از دنیا باقی خواهد ماند

؛ وي بر وي ویژگی کارآفرینانه فرآیندهاي رقابتی (Schumpeter, 1950)بازار رقابت کامل تاکید دارد را رد می کند 
؛ از این منظر، تفسیر کیرزنر از فرآیند رقابتی به شکل قابل (Schumpeter, 1950)پویاي دنیاي واقعی تاکید داشت 

ت کارآفرینی در از نظر شومپیتر ضرور. (Kirzner, 1999, p 7)توجهی با آنچه شومپیتر ابراز داشت هم پوشانی داشت 
توانایی شکستن رویه ها، ساختارهاي موجود، و خروج سیستم از جریان دایره اي تعادل است و کارآفرین نیرویی 

 .(Kirzner, 1973)مخرب و ایجاد کننده عدم تعادل است که بازار را از حالت خواب آلوده تعادلی بیرون می کشد 

ر اقتصادي را از درون منقلب می نماید، متصلاً ساختار قدیمی را نابود که متصلاً ساختا. . . فرآیندي از جهش صنعتی
وي معتقد بود این فرآیند تخریب خلاق، واقعیتی ضروري براي کاپیتالیسم . کرده و ساختار جدیدي را خلق می نماید

یهاي کارآفرینان در مقابل خیلی از مقلدین که نوآور(؛ کارآفرین شومپیتري یک رهبر است (Schumpeter, 1950)است 
با توجه به نظریات و پیش فرضهاي نظریات شومپیتر و کیرزنر، می .  (Kirzner, 1999, p 7)پیشتاز را دنبال می نمایند

  .  خلاصه نمود2توان ویژگیهاي هر یک را در جدول
  )2003شِین، : منبع(فرصتهاي شومپیتري در مقایسه با فرصتهاي کیرزنري : 2جدول

  فرصتهاي کیرزنري  يفرصتهاي شومپیتر
  در شرایط تعادل بازار روي می دهد  در شرایط عدم تعادل بازار قابل انجام است

  به اطلاعات جدید نیاز ندارد  به اطلاعات جدید نیاز دارد
  کمتر نوآورانه است  خیلی نوآورانه می باشد
  رایج و معمول است  بندرت روي می دهد

  ود می باشدبه کشف محد  مستلزم خلق و اختراع است
حتی اگر ابراز شود که هر دو نگرش تفاوتهاي خیلی کمی دارند، در این شرایط خواننده هنوز ممکن است در مورد ادغام 

این دو ) تعادل در برابر عدم تعادل(تشخیص فرصت شومپیتري و کیرزنري در یک مدل در حالیکه فرضیات اقتصادي 
این استدلال که تعادل و عدم تعادل نمی توانند همزمان در . (Shane, 2003)باشددیدگاه با یکدیگر مغایر می باشند، بدبین 

بازار وجود داشته باشند، بدون شک موجه است، لیکن اگر از منظر کوتاه مدت به فرآیند تشخیص فرصت بنگریم، 
) 1934(ه ویلفرد پارتو نظری. استدلال در مورد وجود همزمان تعادل و عدم تعادل در یک مدل می تواند قابل قبول باشد

  .در مورد تعادل اقتصادي با این موضوع انطباق دارد
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  )تکنولوژیک( نوآوري و دانش فن آوري .3. 2
 نوآوري نوآوري عبارت است از معرفی چیزي (Tang, Kacmar&Busenitz, 2010)از نظر تانگ، کاکمار و بوزنیتس 

نوآوري به معناي تجاري سازي . تراتژي، یا روشهاي مدیریتیجدید نظیر یک محصول، فرآیند، خدمت، فن آوري، اس
محصولات و فن آوریها از طریق تامین منابع انسانی و مالی براي پروژه هاي نوآوري و نگهداري ساختار مناسبی براي 

 ,OECD)سازمان همکاري و توسعه اقتصادي بر اساس . (Narayanan, Yang & Zahra, 2009, p 59)نوآوري است 

 نوآوري فن آورانه عبارت است از معرفی محصولات و فرآیندهاي جدید به بازار یا اعمال تغییرات اساسی در (1992
نوآوري هنگامی آغاز می شود که بنگاهی . (Figueroa & Conceicao, 2000, p 95)محصولات و فرآیندهاي موجود 

ن می یابد که تجاري سازي و معرفی آن اختراع به بازار یک ایده یا نوآوري را براي توسعه انتخاب نموده و هنگامی پایا
استدلال می کنند که در بستري  (Van de Ven, 1986)تانگ، کاکمار و بوزنیتس به نقل از ون دو ونِ . انجام شده باشد

 یا کارآفرینانه، نوآوري به عنوان فرآیند تشخیص دادن و استفاده کردن از فرصتهایی براي خلق محصولات، خدمات،
بر اساس تئوریهاي نافذ در . (Tang, Kacmar & Busenitz, 2010, p 27)روشهاي کاري جدید، تعریف شده است

مورد بنگاهها، فرصتهاي نوآورانه در نتیجه تلاشهاي سیستماتیک و باهدف خلق دانش و ایده هاي جدید از طریق سرمایه 
 آن اقدامات لازم براي تجاري سازي چنین سرمایه صورت می گیرد که متعاقب (R&D)گذاري در تحقیق و توسعه 

گذاریهایی انجام خواهد شد؛ البته این نکته درتقابلی روشن با عقیده رایج در کارآفرینی که پیش فرض آن بیرونی بودن 
از نظر سازمان همکاري و توسعه اقتصادي  . (D’Souza & Schenkel, 2010, p 24)منشاء فرصت است، قرار دارد 

(OECD 1994) فن آوري شامل دانش علمی و آزمایشی که می تواند مستقیماً براي تولید، بهبود یا بهره برداري از 
پیش از اینکه تغییرات فن . (Figueroa & Conceicao, 2000, p 95)کالاها و خدمات، به کار گرفته شود، می باشد 

د، کارآفرینان می بایست فرصتهاي فن آورانه را آوري منجر به عرضه محصولات نوین یا ایجاد بازارهاي نوین شون
  . شناسایی و از فن آوري نوین بهره برداري نمایند

نگرش شومپیتر به کارآفرینی به شدت بر روي مکاتب اقتصادي اثر گذاشته و کماکان بیشترین نفوذ را بر آنها دارد 
(Blaug, 2000) ین در فرآیند نوآوري تاکید نمود، تحقیقات در به نقش محوري کارآفر) 1934(؛ بعد از اینکه شومپیتر

 &Kelly)زمینه کارآفرینی فن آورانه، بر روي نقش کارآفرینان در فرآیند عرضه فن آوریها به بازار، تاکید نمودند 

Rice, 2001) کارآفرینی فن آورانه، دانش محور است و اغلب براي سرمایه گذاران، مشتریان یا شرکا درك آن  ؛ البته
فرصتهاي کارآفرینانه که به زعم شومپیتر . (Doganova & Eyquem-Renault, 2009, p 1567) می باشد سخت

این دانش نوین اغلب به شکل . ترکیبات نوین نامیده شده اند، از دانش نوین در زمینه فن آوري و علم سرچشمه می گیرند
را خلق می کند ) ترکیبی نوین(ین فردي است که فرصتی کارآفر. فن آوریهاي نوین و یا پیشرفتهاي علمی بروز می نمایند

  . (Buenstorf, 2007, p 325)و آن را در بازار پیگیري می نماید 
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   دانش بازار.4. 2
 برخی از کارآفرینان فن آوري نوینی در اختیار دارند لیکن در استفاده (Dorf & Byers, 2005)از نظر دورف و بایرز 

حل مناسب اشتباه می کنند؛ مشتریان راه حلی براي مشکل خود می خواهند و معمولاً اهمیت نمی از آن براي ارائه یک راه 
دهند از چه فن آوري استفاده شده است؛ متاسفانه برخی اعتقاد دارند که کارآفرینی ایده هاي فن آورانه بزرگی در اختیار 

در تایید این موضوع می توان به . لی را حل می کنددارد؛ کارآفرینی در واقع عبارت است از خلق یک کسب و کار که مشک
 (Patent)هر ساله تعداد زیادي اختراع و حق امتیاز . آمار ثبت اختراعات و امتیازات در اداره ثبت اختراعات اشاره نمود

ار موفق به ثبت می رسد لیکن تنها تعداد کمی از بین آنها تجاري سازي شده و از بین آنها نیز تعداد محدودي در باز
درمقابل نیز شرکتها و کسب و کارهاي موفقی هستند که بدون نوآوري فن آورانه و با تکیه بر بصیرت و بینش . هستند

  .متکی بر غناي اطلاعاتی خود در مورد تغییرات، در بازار بنحو موفقیت آمیزي فعالیت می نمایند
 ,Hayek)لال می کنند اقتصاددانان اتریشی نظیر هایک استد  (Denrell, Fang & Winter, 2003)دنِرلِ، فانگ و وینتر

 اعتقاد دارند که دراختیار داشتن اطلاعاتی که براي تشخیص فرصت خاصی مناسب (Kirzner, 1997)و کیرزنر  (1945
است، به کشف آن فرصت منجر خواهد شد؛ افراد و بنگاهها فرصتهاي مرتبط با اطلاعاتی که در اختیار دارند را تشخیص 

البته بایستی به این نکته اشاره نمود که تشخیص فرصت یا کشف فرصت در نگرش کیرزنري به معناي .ی دهندم
در این نگرش فرض شده است که فرصتها در محیط موجود . جستجوي انفعالی یا کشف تصادفی استفاده شده است

، کارآفرین فردي است که بر روي اطلاعات (Fiet, 2002)در مقابل از نظر فییِت . هستند و می توان آنها را کشف نمود
خاصی سرمایه گذاري می نماید؛به عبارت دیگر کارآفرینان به شکلی کارآمد بر روي دریافت علائمی نظیر علائم بازار، 

اطلاعات جدید درباره فن آوري .براي آشکار نمودن ایده هاي کسب و کار و مخاطرات ارزشمند، سرمایه گذاري می کنند
ن است مکمل اطلاعات قبلی فرد درمورد چگونگی عملکرد بازارهاي خاصی باشد؛ کشف یک فرصت خاصی ممک

کارآفرینانه مرتبط با فن آوري خاصی مستلزم اطلاعات قبلی درباره بازارها است؛ این اطلاعات ممکن است از طریق 
  . شغل قبلی در واحد سازمان خاصی کسب شده باشد

  
   ارزیابی عملکرد  بهره برداري از فرصت و.5. 2

متاسفانه هیچ ابزار مناسبی براي ارزیابی فرصتهاي استفاده نشده بنگاه در دسترس نمی باشد و معمولاً می توان نتایج 
اهداف مورد تایید قبلی بر حسب شرایط موجود ارزیابی . عملکردي شرکت را بر حسب ستاده هاي قبلی آن ارزیابی نمود

رزیابی مالی شرکت نمی تواند تصویري کامل از وضعیت آن ارائه نماید، محققان عملکرد با توجه به اینکه ا. می شوند
بنابراین، نتایج عملکردي بایستی از ابعاد مالی و . شرکت را بر مبناي معیارهاي مالی و غیرمالی اندازه گیري می کنند
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خصهاي عملکردي بسیار متنوع و شا.غیرمالی تاثیرگذار بر روي ظرفیت سودآوري شرکت مورد ارزیابی قرار گیرد
معیارها و ابعاد عملکردي مطرح در نوشتجات مختلف و روابط میان متغیرهاي   (Wu, 2009)وو. گسترده می باشند

 که بر روي ارزیابی عملکرد 2006 تا 1997 مقاله منتشر شده را از سال 35وي . عملکردي را بررسی نموده است
وي در تحقیقات خود به ابعاد مختلفی از ارزیابی عملکرد، . ده اند را بازنگري نمودشرکتهاي کوچک و متوسط متمرکز بو

نیلی و . نظیر کارآیی، رشد، و سودآوري را شناسایی نمود که هریک معیارهاي مختلفی براي اندازه گیري دارند
در اولین نسل، معیارهاي . ودنیز مفهوم ارزیابی عملکرد را در سه نسل مختلف تحلیل نم  (Neely et al, 2003)همکاران

در نسل دوم، چهارچوب اندازه گیري با استفاده از نقشه استراتژي و موفقیت، به . مالی و غیرمالی مکمل یکدیگر هستند
نتیجه این نسل از ارزیابی عملکرد روابط مابین ارزش کسب و کار . محیط پویا، منابع تبدیل، و فرآیندها توجه نموده است

سومین نسل از ارزیابی عملکرد به روشنی به دنبال روابط بین ابعاد غیرمالی و . نامشهود را نشان می دهدو داراییهاي 
  .نامشهود عملکرد سازمان و جریان نقدینگی، می باشد

   بررسی سوالات تحقیق.6. 2
  ارد؟د فرصتهاي تشخیص داده شده در یک شرکت ، تاثیر مستقیمتعداد آیا دانش بازار بر روي  .1. 6. 2

رابطه اي بین میزان دانش قبلی متعلق به فرد در زمینه بازار و میزان فرصتهاي تشخیص داده شده توسط وي، شناسایی 
حتی با در نظر داشتن نظرات رادیکال مربوط به نوآوري در صنایع فن آورانه، نمی توان ادعا نمود که . شده است

 (Baron, 2004)از نظر بارن .  بازار ویژه افراد، تشخیص دادفرصتهاي کارآفرینانه را نمی توان بر مبناي دانش
 هوشیاري کارآفرینانه به (Kirzner, 1979)کیرزنر . کارآفرینان بایستی در قبال کشف فرصتهاي بالقوه هوشیار باشند

 & Gaglio)ز گاگلیو و کات. عنوان توانایی شناسایی بدون جستجو فرصتهایی که تاکنون نادیده گرفته شده اند می داند

Katz, 2001) در مطالعات خود که در زمینه هوشیاري بود، بر روي ابزاري که یک نفر به کمک آن ممکن است شناسایی 
بر اساس نتایج پژوهشهاي انجام شده توسط دیگر محققان، می توان ابعاد و . بدون جستجو را انجام دهد، تمرکز داشتند
  . فهرست نمود3 از پژوهشگران را در جدول شاخصهاي دانش بازار به زعم برخی دیگر
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  ابعاد و شاخصهاي دانش بازار از نظر برخی از محققان: 3جدول
  شاخص دانش بازار/بعد  محقق

Kirzner, 1979 هوشیاري  
Gartner, 1985   فامیل، تجربه، تحصیلات، (زمینه هاي کارآفرینی(...  

Shane, 2000  لی از روشهاي برآورده کردن نیاز بازار، دانش قبلی از دانش قبلی از بازار، دانش قب
  مشکلات مشتري، اطلاعات قبلی

Ardichvili, Cardozo & Ray, 2003   علایق ویژه، شناخت صنعت، شناخت بازار، شناخت مشکلات مشتریان، شناخت روشهاي
  خدمت رسانی به مشتري

McKelvie & Wiklund, 2004)  اطلاعات قبلی  
Park, 2005  انش و تجربه قبلی، بازارهاي جدید، نیازهاي مشتریان، نهادینه سازي هوشیاري و د

  توسعه دانش
Dew, 2009   ذخیره اطلاعات شناخته شده فرد، جستجوي عملی براي کسب اطلاعات جدید، اکتشاف

  سیستماتیک دالانهاي دانش
Wahab et al, 2009  مهارتهاي مدیریت بازار نوین(دانش ضمنی(  

  )مهارتهاي ارتقا، دانش فنی توزیع، و دانش فنی خرید(یح دانش صر
Vaghely & Julien, 2010  اطلاعات بازار  

  . پیشنهاد نمود4بر این اساس می توان ابعاد دانش بازار را به شرح جدول
  ابعاد دانش بازار: 4جدول

 دانش عمومی بازار •

 دانش خاص بازار •

 زمینه هاي کارآفرینی •

  حوزه بازارسرمایه هاي انسانی در •

  تحقیقاتی و نهادهاي دولتی در حوزه بازاریابی-ارتباط با منابع علمی •

بهره برداري از فرصت کارآفرینانه مفهومی است که بایستی تبیین، تا بتوان به عنوان نتیجه اقدام کارآفرینانه مورد 
  . نشان شده اند5ر جدول محققان هر یک تعبیري از این مفهوم ارائه نموده اند که د. ارزیابی قرار گیرد
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  تعریف بهره برداري از فرصتهاي کارآفرینانه به زعم محققان مختلف: 5جدول
  اقدام کارآفرینانه براي بهره برداري از فرصت  محقق

Schumpeter, 1934   متد جدیدي از تولید، باز کردن بازاري جدید، بکارگیري منبع جدیدي از مواد اولیه یا
  اندازي یک سازمان صنعتی جدیدمیانی و یا راه 

Gartner, 1985 & 1989   جدید؛ خلق ترکیبات جدیدسرمایه گذاريخلق   
OECD, 1992  معرفی محصولات و فرآیندهاي جدید به بازار یا اعمال تغییرات اساسی در محصولات و

  فرآیندهاي موجود
  اي سازمانی جدیدایجاد و معرفی محصولات، فرآیندها و نظامه  1381احمدپور داریانی، 

Shane, 2003  راه اندازي کسب و کار جدید، بازترکیب منابع به روشی کارآمدتر  
Eckhardt & Shane, 2003   معرفی کالاها، خدمات، مواد اولیه، بازارها و متدهاي سازماندهی جدید  

Ardichvili, Cardozo & Ray, 2003  ده یا فن آوریهاي جدید بکارگیري منابع کمتر استفاده شده یا استفاده نش  
Gaglio, 2004  در یک صنعت یا بازار ) بجاي تقلیدي(معرفی کالاها، خدمات، یا فرآیندهاي نوآورانه

  اقتصادي
Foss & Klein, 2010 تاسیس یک بنگاه جدید، تعریف یک بازار جدید، و یک ارتباط جدید  

Webb, Ketchen, Ireland & Klein, 
2010  

  ملاً جدیدبکارگیري منابع کا

Hill & Birkinshaw, 2010   به عنوان مثال یک محصول، خدمت ، بازار، فن (نوآوري در یک یا چند بعد از کسب و کار
  )آوري، متد تولید و یا مدل کسب و کار

براین اساس ابعاد سازه تشخیص و بهره برداري از فرصتهاي کارآفرینانه را می توان به شکل نشان داده شده در 
  . پیشنهاد نمود6جدول

  
  ابعاد تشخیص و بهره برداري از فرصتهاي کارآفرینانه: 6جدول

 محصولات و خدمات عرضه شده در بازار •

 سرمایه گذاریهاي انجام شده  •

 فن آوریهاي بکار گرفته شده •

  مدیریت و سیستمها •
 ستقیم دارد؟فرصتهاي تشخیص داده شده در یک شرکت ، تاثیر متعداد  بر فن آوريآیا دانش  .2. 6. 2

کانر معتقد است وقتی با دانش فن آوري نوین افراطی و همچنین توسعه محصولات جدید افراطی  (O’Connor, 1998)اُ
سر و کار داریم، در اغلب موارد، دانش بازار بنحو محدودي  استفاده خواهد شد؛ بسیاري از بنگاهها نظرات مشتریان 

 دخالت نمی دهند، زیرا مشتریان مهارت محدودي در این زمینه دارند و خود را در فرآیندهاي توسعه محصولات جدید
همچنین قادر به بیان روشن نیازهاي پنهان خود نیستند و همچنین این اعتقاد که مضوعات توسعه یافته توسط مصرف 

 239د درباره در مطالعه خو (Thieme & Song, 2002)تییِم و سانگ .کننده تمایل به نوآورانه یا خلاق نبودن دارد
پروژه نوآورانه افراطی مشخص نمودند که در شرایط افزایش تلاطم و آشفتگی بازار، تاثیر فعالیتهاي جمع آوري هوش 
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بازار با عملکرد در مراحل اولیه توسعه محصول و فرآیند تجاري سازي، ارتباطی منفی دارد ولی با رسیدن به مراحل 
این یافته پیشنهاد می نماید که ممکن است رابطه . ه اي مثبت گرایش پیدا می کندپیشرفته پروژه، به آرامی به سمت رابط

اي منفی بین دانش بازار و تشخیص فرصتهاي کارآفرینانه وجود داشته باشد ولی رابطه اي مثبت بین دانش بازار و بهره 
 ,Sarasvathy et al)وهمکاراناز نظر ساراسواتی .برداري از فرصتهایی که تاکنون تشخیص داده شده اند وجود دارد

 (Nemeth, 1997)دانش بازار ممکن است در تشخیص فرصتها نقشی محوري ایفا نماید؛ ولی از نظر نِمتِ  (2003
براي . خلاقیتی که فرصتهاي شومپیتري و افراطی را هدایت می نماید را نمی توان از طریق انطباق نظر اکثریت فراهم نمود

  . آورده شده است7اد و شاخصهایدانش فن آوري به زعم برخی دیگراز پژوهشگران در جدول درك بهتر این سازه، ابع
  

  ابعاد و شاخصهاي دانش فن آوي از نظر برخی از محققان: 7جدول
  شاخص دانش فن آوري/بعد  محقق

Klevorick et al, 1995  موسسات تحقیقات تخصصی، موسساتی که در داخل زنجیره صنعت هستند  
Fiet, 2002  فعالیتهاي جستجوي هدفمند  

Zahra, Keil & Maula, 2005   دسترسی به دانش، نوآوریها، فن آوریها و کشفیات دیگر شرکتها در قبال پرداخت (لیسانس / کسب مجوز
  )قیمت

Sanders, 2005  می شود ) دانش ضمنی(یادگیري از طریق عمل موجب تولید دانش کاربردي  
  )دانش صریح(دانش بنیادي 

Park, 2005  دانش فن آوري، تخصص در فن آوري، تامین کنندگان فن آوري بیرونی  
Kim, Aldrich & Keister, 2006 تحصیلات رسمی، تجربه راه اندازي، تجربه کاري مرتبط، تجربه مدیریت  

Westhead, Ucbasaran &Wright, 2009   شودتجربه مالکیت کسب و کار قبلی باعث خلق چرخه یادگیري پویا می  
Wennberget al, 2010  تجربه در صنعت  

Shane et al, 2010   تحقیق و توسعه(R&D) 
Tang, Kacmar & Busenitz, 2010  دانش و اطلاعاتی که نسبت به فرد بیرونی محسوب می شود(دانش صریح(  

رات محققان، ابعاد که ماحصل ترکیب نظرات محققان مختلف می باشد، به منظور ساده سازي و دسته بندي نظ 8جدول 
  .پیشنهادي سازه دانش فن آوري را نشان داده شده است

  
  ابعاد دانش فن آوري: 8جدول

 فنی و تولیديدانش  •

  (R&D)تحقیق و توسعه / زمینه هاي نوآوري  •

 سرمایه هاي انسانی در حوزه فنی و تولیدي •

   تحقیقاتی در حوزه فن آوري و تولید–دسترسی به منابع علمی  •
فرصتهاي تشخیص داده شده کارآفرینانه در یک شرکت ، آن با تعداد  و رابطه فن آوريآیا دانش بازار بر روي دانش  .3. 6. 2

  تاثیر دارد؟
کانر   ادعا نموده است که دانش بازار حتی ممکن است مانع نوآوري گردد؛ لیکن احتمال دارد که این (O’Connor, 1998)اُ

 معتقد است (Shane, 2003)شِین . کر خارج از قالب نماید که به آن هوشیاري می گویندروابط کارآفرینان را ترغیب به تف
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اگرچه درك فن آوري و علم براي تشخیص فرصتهاي کارآفرینانه کافی نمی باشد، براي اینکه کارآفرینان بتوانند 
تاکایاما و واتانابه . ز دارندفرصتهاي کسب و کار را تشخیص دهند، به درك بازارها و مشتریان علاوه بر فن آوري نیا

(Takayama& Watanabe, 1998) در تحقیقات خود که در زمینه نوآوري در صنایع دارویی انجام دادند چنین نتیجه
درمقابل، دانش بازار . گیري کردند که در صنایع داروسازي، دانش فن آوري، توسعه محصولات جدید را ارتقا می بخشد

در مواردي که محصول کاملاً نو میباشد، سبک شومپیتري نوآوریهاي مخرب، . ند می گرددگاهی اوقات مانع این فرآی
توسعه محصولات موفق از دانش بازار مشتق نمی شود بلکه توسط دانش فن آوري درحالیکه دانش بازار ثابت مانده 

  .است، آغاز شده است
فرصتهاي تشخیص داده شده کارآفرینانه در یک شرکت ، تعداد آن با آیا دانش فن آوري  بر روي دانش بازار و رابطه  .4. 6. 2

  تاثیر دارد؟
 ,Saemundsson & Dahlstrand)دانش بازار نیز با بهره برداري از فرصتها ارتباط دارد؛ سائِموندسون و داهلستراند 

انش بازار موجود هستند، یافتند که بنگاههایی که به دنبال بهره برداري از فرصتها بر اساس دانش فنی نوین و د (2005
بر اساس مطالعات بازار، بنگاههایی که با بازار و مشتریان خود ارتباط نزدیکی . رشد قابل توجهی را کسب نموده اند

دارند، فرصتهایی براي معرفی محصولات جدید را تشخیص می دهند، لیکن سوال این است که اگر فرصتهاي جدید بر 
انش فن آوري نوین، تشخیص داده شوند، نقش دانش بازار ویژه فرد در این فرآیند اساس نظریه شومپیتر از طریق د

  تشخیص فرصت چیست؟
تقویت ظرفیت بر روي رابطه فرصتهاي کارآفرینانه تشخیص داده شده در شرکت و و دانش فن آوریآیا دانش بازار   .5. 6. 2

 ؟دارند شرکت، تاثیر سودآوري 
همانطوري که قبلاً اشاره شد، سود .  می شوند، بایستی از آنها بهره برداري نمودبه محض اینکه فرصتها تشخیص داده

به عنوان مثال، تعریف شیِن و . بالقوه جزء لاینفک بسیاري از تعاریف ارائه شده در مورد تشخیص فرصت است
هرچه فرصت  از فرصت کارآفرینانه اساساً بدین معنا است که (Shane &Venkataraman, 2000)ونکاتارامن 

 در (Shane, 2003)شیِن . کارآفرینانه به عملکرد بهتر بنگاه در زمینه سود بیشتر کمکم نماید، فرصت بهتري خواهد بود
در پیروي از سینگ . تعریف خود از فرصتهاي کارآفرینانه چنین اشاره کرده است که جاییکه اعتقاد به سود محور است

(Singh, 2001)از آنجاییکه فرصتهاي . ا تنها پس از بهره برداري از آن می توان تعیین نمود سود بالقوه یک فرصت ر
کشف نشده را نمی توان به منظور تحقیق مورد بررسی قرار داد، بایستی به درون بنگاهها رجوع نموده تا فرصتهایی که 

اگر از ابتدا این اعتقاد وجود داشته باشد . اسایی نمودتشخیص داده شده اند و مورد بهره برداري قرار گرفته اند، را شن
که فرصتهاي کارآفرینانه منتج به سود خواهند شد، بایستی بپذیریم که اکثر آن فرصتها نتایج اقتصادي مثبتی را ایجاد 
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 سودآوري در این تحقیق ابعاد مالی و مشهود به همراه غیرمالی و نامشهود براي ارزیابی تقویت ظرفیت. خواهند نمود
  . شرکت در نتیجه بهره برداري از فرصت کارآفرینانه پیشنهاد شده اند

بر اساس سوالات و فرضیه هاي تحقیق، همچنین ابعاد و شاخصهاي استخراجی از نتایج دیگر پژوهشها، روابط سازه ها 
  . و مدل مفهومی پژوهش به شکل نمایش داده شده در نمودار شماره توسعه داده شده است

  مدل مفهومی توسعه داده شده تحقیق بر مبناي ادبیات موضوع: 1نمودار شماره 
  

 

 

 دانش فن آوري

 آوريظرفیت سود

 دانش بازار

 دانش عمومی بازار 

 مالی و مشهود نتایج  غیرمالی و نامشهود نتایج 

 تشخیص و بهره برداري از فرصت

 فن آوري جدید

  

 

 مدیریت و سیستمها خدمت جدید/محصول سرمایه گذاري جدید

 دانش خاص بازار 

 دانش  فنی و تولیدي

وآوري و تحقیق و زمینه هاي ن
 (   )توسعه 

سرمایه هاي انسانی در حوزه فنی 
 و تولید

 تحقیقاتی –ارتباط با منابع علمی 
 در حوزه فن آوري و تولید

 

زمینه هاي کارآفرینی بنیانگذاران و 
 مدیران شرکت

 سرمایه هاي انسانی در حوزه بازار

 تحقیقاتی -ارتباط با مراجع علمی
 در حوزه بازاریابی  و مراجع دولتی
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   روش شناسی تحقیق.3
 ي از فرصتهاي و بهره بردارصی تشخ تاثیر دانش بازار و دانش فن آوري بر مدلی این پژوهش طراح اصلیهدف

 . است اکتشافی- از نوع توصیفی  پژوهشاین. ابی مناسب بودن آن استو سپس ارزی رانی ایی غذاعی در صنانانهیکارآفر
 استوار است که بر اساس آنها مدل مفهومی جدیدي نانهی کارآفري فرصتهاصیتشخرویکرد پژوهش بر مطالعات حوزه 

 از به منظور بررسی روایی مدل مفهومی توسعه داده شده بر اساس ادبیات موضوع،. در این زمینه تدوین گردیده
پرسشنامه نیمه ساختار یافته استفاده شده تا نظر خبرگان صنعت و خبرگان علمی و محققان حوزه مدیریت را در مورد 

بر  . مدل، مفاهیم، ابعاد و شاخصهاي پیشنهادي، جمع آوري و بر اساس نظرات آنها روایی مدل مفهومی بررسی گردد
= 9کاملاٌ نامناسب تا = 1( رتبه اي لیکرت 9ا در طیف لیکرت این اساس از خبرگان خواسته شد مناسب بودن شاخص ه

  .را تعیین کنند) کاملاٌ مناسب
و خبرگان دانشگاهی در سال ) مدیران عامل و کارآفرینان( نفر از خبرگان حوزه صنایع غذایی83 پژوهش،  جامعه آماري

ر حوزه صنایع غذایی و یا موضوع تشخیص فرصت دلیل انتخاب این افراد به عنوان جامعه، فعالیت آنها د.  بوده اند1390
. ستفاده شد اSPSS 17 ،  PLS 2 Smart هايها ازنرم افزار به منظور تجزیه و تحلیل داده.  هاي کارآفرینانه می باشد

ه  امکان اجراي مدل هاي اندازه گیري و تحلیل مسیر در حجم پایین بودPLSلازم بذکر است که دلیل استفاده از نرم افزار 
 . (Ringle, Sarstedt& Straub, 2012)است 

   تجزیه و تحلیل داده ها.4
   ویژگی هاي جمعیت شناختی پاسخگویان.1. 4

همـانطور کـه مـشاهده مـی شـود افـراد       . ، درصد فراوانی رشته ها و سمت هاي پاسـخگویان  را نـشان مـی دهـد        9جدول
آنهـا خبرگـان   % 38همچنـین  . ایر رشـته هـا مـی باشـند    پاسخگو در دو گروه رشته هاي مرتبط با مدیریت بازرگانی و س ـ     

  . دانشگاهی بوده اند
  درصد فراوانی متغیرهاي جمعیت شناختی : 9جدول

 درصد فراوانی سمت درصد فراوانی رشته تحصیلی

  %62  صنایع غذاییخبرگان  %59 مرتبط با بازرگانی
  %35  سایر  رشته ها
 %6  نامشخص

  %38 خبرگان دانشگاهی
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  مدل پژوهش) روایی محتوایی( ارزیابی اعتبار  کلی.2. 4
بمنظور ارزیابی اعتبار کلی مدل پژوهش، از  خبرگان خواسته شد که اعتبار کلی مدل مفهومی شامل عناصر  وروابـط آن                 

. ه انـد نتیجه نشان داد که اکثر خبرگان مدل پیشنهادي، روابط و مفاهیم اصلی آن را مناسب ارزیـابی کـرد  . را ارزیابی کنند 
  . خلاصه شده است10نتیجه در جدول

  
  ارزیابی اعتبار محتوایی مدل پژوهش: 10جدول

 درصد پاسخ ها 
 نامناسب مناسب 
  %9  %91 ارزیابی  کلی مدل پیشنهادي 

  %12  %88  مدل پیشنهادياصلیمفاهیم بین منطقی بودن روابط  
  %1  %99 دانش بازار 

  %10  %90 )تکنولوژیک(دانش فن آوري 
تشخیص و بهره برداري از 

 فرصت
99%  1% 

ارزیابی مفاهیم 
اصلی مدل 
 پیشنهادي

 %6  %94 تقویت ظرفیت سودآوري

  
   ویژگی هاي فنی پرسشنامه پژوهش.3. 4

براي ارزیابی پایایی از آلفاي کرونباخ و پایایی ترکیبی استفاده       .  ، نتایج ارزیابی فنی پرسشنامه را نشان می دهد        11جدول
 (AVE)اي تعیین روایی از روش روایی تشخیـصی بـه روش تعیـین شـاخص میـانگین واریـانس اسـتخراج شـده              بر. شد

 حذف می شـود تـا مقـدار شـاخص میـانگین      0،5با استفاده از این ضریب سوالات داراي بار عاملی کمتر از           . استفاده شد 
 32، 27 بودند، ولی  سوالات 0,5عاملی بزرگتر از   البته بیشتر سوالات داراي بار      .  برسد 0،5واریانس استخراج شده بالاي     

 نیز بـا  20 و 1 لازم بذکر است که سوالات . افزایش یابدAVE بوده و حذف شدند تا مقدار  0،5 داراي بار عاملی زیر      47و  
  .جدول زیر این سه شاخص را نشان می دهد. هدف افزایش آلفاي کرونباخ حذف شدند
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  عتبار مدل ارزیابی کلی ا:  11جدول

 پایایی ترکیبی  آلفاي کرونباخ  شاخص
میانگین واریانس 
  استخراج شده

  (AVE>0,5)  (CR>0,7) (Alpha>0,7)  :معیار پذیرش
  0,46  0,95  0,94 دانش بازار

  0,74  0,90  0,83 دانش  عمومی بازار
  0,65  0,92  0,89 دانش خاص بازار

  0,58  0,89  0,85 سرمایه هاي انسانی در حوزه بازار
  0,64  0,88  0,82 تحقیقاتی در حوزه بازار-دسترسی به منابع علمی

  0,85  0,92  0,82 زمینه هاي کارآفرینی بنیانگذاران  و مدیران شرکت
  0,48  0,94  0,93 )تکنولوژیک( دانش فن آوري 
  0,72  0,91  0,87 تولیدي/دانش فنی 
  0,69  0,92  0,89 تحقیق و توسعه/زمینه هاي نوآوري 

  0,64  0,90  0,86 اي انسانی در حوزه فنی و تولیديسرمایه ه
تحقیقاتی در حوزه فنی و –دسترسی به  مراجع علمی

 تولیدي
0,77  0,87  0,69  

  0,53  0,95  0,94 تشخیص و بهره برداري از فرصت
  0,85  0,96  0,94 محصولات و خدمات عرضه شده به بازار

  0,63  0,84  0,71 سرمایه گذاري جدید
  0,78  0,93  0,91 جدید) لوژيتکنو(فن آوري 

  0,65  0,90  0,87 مدیریت و سیستمها
  0,55  0,94  0,93 تقویت ظرفیت سودآوري

  0,65  0,93  0,91 مالی و مشهود
  0,74  0,93  0,91 غیرمالی و نامشهود

  
   روایی واگرا.4. 4

بایـد   AVEبر ایـن اسـاس،   . استفاده شد ) میانگین واریانس استخراج شده    (AVEبمنظور سنجش روایی واگرا از شاخص       
 AVEبـه بیـان دیگـر جـذر    . از واریانس بین آن سازه یا متغیر مکنون با سایر سازه ها یا متغیر هاي مکنون بزرگتر باشد         

  در (Hulland, 1999)باید از قدر مطلق همبستگی بین آن متغیر مکنون و سایر متغیرهاي مکنون آن مدل بزرگتـر باشـد   
 یا میانگین واریانس  استخراج شده بوده و سـایر اعـداد قـدر مطلـق ضـرایب       AVEلی، جذر  اعداد روي قطر اص    12جدول  

  . همبستگی می باشند
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  مقایسه ضرایب همبستگی و جذر میانگین واریانس استخراج شده : 12جدول

  متغیرهاي اصلی تحقیق
 )متغیرهاي مکنون(

 دانش بازار
  دانش فن آوري

 )تکنولوژیک( 

تشخیص و 
ز بهره برداري ا
 فرصت

تقویت ظرفیت 
 سودآوري

    1 دانش بازار
   1 0,77 )تکنولوژیک( دانش فن آوري 

  1 0,72 0,69 تشخیص و بهره برداري از فرصت
 1 0,57 0,64 0,65 تقویت ظرفیت سودآوري

  
   آمار توصیفی متغیرهاي اصلی تحقیق.5. 4

 اصلی مدل مفهومی را نـشان مـی دهـد، همـانطور کـه            ، آمار توصیفی شامل میانگین و انحراف معیار متغیرهاي        13جدول
.  گزینه اي می باشند9 در مقیاس 7 بوده و مابقی متغیرها داراي میانگین بزرگتر از      6,70ملاحظه می شود حداقل میانگین      

  .یعنی خبرگان سوالات پرسشنامه تحقیق را مناسب ارزیابی کرده اند
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  یرهاي اصلی تحقیقآمار توصیفی متغ: 13جدول
  انحراف معیار  میانگین  متغیر

  0,85  7,40 دانش بازار
  1,00  7,74 دانش  عمومی بازار
  0,99  7,73 دانش خاص بازار

  0,92  7,26 سرمایه هاي انسانی در حوزه بازار
  1,03  7,10 تحقیقاتی در حوزه بازار-دسترسی به منابع علمی

  1,36  7,16 دیران شرکتزمینه هاي کارآفرینی بنیانگذاران  و م
  0,95  7,10 )تکنولوژیک( دانش فن آوري 
  1,21  7,40 تولیدي/دانش فنی 
  1,29  6,70 تحقیق و توسعه/زمینه هاي نوآوري 

  0,96  7,26 سرمایه هاي انسانی در حوزه فنی و تولیدي
  1,17  7,03 تحقیقاتی در حوزه فنی و تولیدي–دسترسی به  مراجع علمی

  0,92  7,40 برداري از فرصتتشخیص و بهره 
  1,18  7,24 محصولات و خدمات عرضه شده به بازار

  0,97  7,42 سرمایه گذاري جدید
  1,14  7,59 جدید) تکنولوژي(فن آوري 

  1,08  7,34  مدیریت و سیستمها
  0,87  7,81 تقویت ظرفیت سودآوري

  0,95  7,78 مالی و مشهود
 0,98  7,84 غیرمالی و نامشهود

  یابی مدل  تحلیل مسیر پژوهش ارز.6. 4
 جذر حاصلضرب دو شاخص  میانگین شاخص تجمعی و میـانگین تـوان دوم ضـرایب همبـستگی بـین         PLSدر مدل هاي    

در صـورتیکه ایـن   .(Amato, Esposito Vinzi &Tenenhaus, 2004)  اسـت (GoF)سازه ها بیانگر نیکویی برازش یـا  
  . ل بصورت کلی معنادار است شود می توان گفت مد0،36مقدار بزرگتر از   

  
.  محاسبه شد، بنابراین می تـوان گفـت کـل مـدل داراي بـرازش مناسـب مـی باشـد        0،66 برابر با    GoFدر این مدل  مقدار      

  و می توان گفت همه روابط مدل معنـادار و قابـل   (t>1,96)معنادار شده اند  % 95همچنین همه مسیرها در سطح اطمینان       
می توان موارد زیر را درباره هـر یـک از فرضـیات    % 95جموع بر اساس نتایج تحلیل مسیر در سطح      در م . قبول می باشد  
  . نتیجه گیري نمود14به شرح جدول

همانطوري که مشاهده می شود بر اساس نتایج، مدل مفهومی تحقیق به صورت کلی معنادار و معتبر بوده و فرضیات 
  .  گرفته اندمورد پذیرش قرار% 95تحقیق در سطح اطمینان 
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   مدل تحلیل مسیر پژوهش: 2نمودار شماره 

  

  تحلیل فرضیات: 14جدول

ضریب   فرضیه
  نتیجه آزمون  tمقدار  مسیر

دانش بازار و دانش فن آوري  بر یکدیگر تاثیر مثبت )1
  پذیرش فرضیه  معنادار    0,77  .دارند

دانش بازار بر تشخیص و بهره برداري از فرصت )2 معنادار  2,88  0,33
 و منجر به تقویت ظرفیت تاثیر مثبت داشته
 معنادار  6,25  0,59  .سودآوري می شود

 پذیرش فرضیه

دانش فن آوري بر تشخیص و بهره برداري از فرصت )3 معنادار  3,54  0,47
تاثیر مثبت داشته و منجر به تقویت ظرفیت 

 معنادار  6,25  0,59  .سودآوري می شود
 پذیرش فرضیه
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  یرينتیجه گ
موضوع دانش قبلی و تاثیر آن بر روي تشخیص و بهره برداري از فرصت مورد توجه بسیاري از مولفین و محققین می 

کیرزنریها معتقدند دانش بازار عامل پیشبرنده . هر یک از آنها به موضوع دانش از منظر خاصی توجه نموده اند. باشد
بر همین اساس برخی بر . ن آورانه را پیشبرنده این فرآیند می دانندفرآیند کارآفرینی است و شومپیتریها نوآوریهاي ف

روي مطالعه نقش دانش بازار در تشخیص و بهره برداري از فرصتها تمرکز یافته اند و از طرف دیگر برخی نیز درباره 
طالعه اي بر روي لیکن هنوز منقش نوآوري و دانش فن آوري در تشخیص و بهره برداري از فرصتها مطالعه نموده اند؛ 

بر روي تشخیص و بهره برداري از ) بصورت مستقیم و در تعامل با یکدیگر(تاثیر دانش بازار و دانش فن آوري 
  .فرصتهاي کارآفرینانه انجام نشده است

در این تحقیق با بازنگري مطالعات انجام شده و بر اساس سوالات و فرضیات تحقیق اشاره شده در قبل، مدلی تلفیقی 
احی و ابعاد و شاخصهاي تحقیقو مدل مفهومی نقش دانش بازار و دانش فن آوري در تشخیص و بهره برداري از طر

نتایج تحلیلهاي آماري نشاندهنده تاثیر مستقیم و متقابل دانش بازار و دانش فن . فرصتهاي کارآفرینانه تدوین گردید
لعاتی و در نهایت پذیرش فرضیات تحقیق و تایید مدل آوري بر روي تشخیص و بهره برداري از فرصتها در حوزه مطا

نتایج حاصل از این تحقیق می تواند بابی نو در مطالعه فرصتها باز نموده و مجادله این دو مکتب فکري . مفهومی گردید
 تحقیق پیروي این نتایج نشان می دهد الزاماً یکی از این دو دیدگاه صحیح و دیگري باطل نبوده و نتایج این. را خاتمه دهد

  .از نگرشی تعاملی را مورد تاکید قرار می دهد
  

  پیشنهاد براي مطالعات آتی
موضوع دانش به صورتهاي مختلف در تحقیقات حوزه کارآفرینی مورد توجه قرار گرفته لیکن این اولین باري است که 

این تلاشی است در جهت ادغام . ه استانواع دانش بازار و دانش تکنولوژي در تعامل با یکدیگر مورد بررسی قرار گرفت
البته هر یک از این دو نوع . دو مکتب کیرزنري و شومپیتري در زمینه تشخیص و بهره براري از فرصتهاي کارآفرینانه

با توجه به اینکه این تحقیق از نوع . دانش می تواند موضوع پژوهشی بااهمیتی در حوزه هاي صنعتی ایران باشد
ده است و مدل مفهومی جدیدي را بر اساس آراي خبرگان صنعتی حوزه صنایع غذایی و دانشگاهی اکتشافی بو-توصیفی

به عنوان مثال پیشنهاد می شود . ارائه نموده است، می تواند پایه اي براي انجام دیگر پژوهشها در این حوزه قرار گیرد
همچنین در صورت آزمایش . فراگیر پیشنهاد نمودتا این تحقیق در دیگر حوزه هاي صنعت نیز تکرار شده تا بتوان مدلی 

این مدل در بین واحدهاي صنعتی مختلف، می توان دقت و روایی آن را مورد آزمایش تجربی قرار داد و قطعاً نتایج 
  .حاصله می تواند نقشی کلیدي در درك  ادبیات کارآفرینی و نقش دانش قبلی در این فرآیند ایفا نماید
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